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e /BGE

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

HISTORICO:

IBGE, em acordo de cooperacao com o Ministério da Cultura,
iniciado em 2004, fez 3 edi¢des do Sistema de Informacgoes e
Indicadores Culturais (SIIC): 2003, 2003-2005, 2007-2010

Em compromisso com a continuidade da producao de estatisticas
culturais, langa mais duas edigoes: a 42 edicao em 2019 (2007-
2018) e a 52 edigao (2009-2020), em 08 de dezembro de 2021
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

OBJETIVOS:

v'Produzir informacgdes estatisticas, indicadores e analise de
informacgoes do setor cultural, a partir das pesquisas produzidas pelo
IBGE

v'Fomentar estudos e pesquisas setoriais, ser subsidio para o
planejamento e a tomada de decisao

v'Estudar a economia da cultura, atividades que geram valor
agregado, emprego e renda

v'Produzir dados para diversos usos, mostrar variabilidade no tempo
e no espaco, além de pontuar desigualdades sociais (cultura como
direito)




REFERENCIA:
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Marco Referencial para os Dominios de Estatisticas Culturais

( EDUCAGAO e CAPACITACAO ) ( epucackoecapacagio )
( ARQUIVOS e PRESERVAGAO ) ( Arquivos e PRESERVAGEO
( EQUIPAMENTOS e MATERIAIS DE APOIO ) ( evemmtsemmmay )

UNESCO, 2009



e /BGE

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

INOVACOES:

v'Formato Informativo
v Mantém plano tabular detalhado para aprofundamento
v’ Mais recortes regionais
v’ Informacido da Demografia das Empresas
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INOVACOES:

2 /IBGE

v ApOs estudos e consulta a especialistas, usa um nove recorte em:
v’ atividades culturais centrais
v’ atividades culturais periféricas

DOMINIOS RELACI w

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Centrais
( EDUCAGAO e CAPACITAGAO ) ( epucaghoe capacmagio )
ARQUIVOS e PRESERVACAO ARQUIVOS e PRESERVAGAO
Periféricas | ( EQUIPAMENTOS e MATERIAIS DE APOIO ) ( TeuewbdmeMsmnE )

UNESCO, 2009
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] INOVACOES:

3 v'Pesquisa Regides

de Influéncia das Cidades - REGIC

Regioes de Influéncia das Cidades

PGl - Plataforma Geogriéfica Interativa

@ Mapa interativo == Qutros produtos PGl »
Publicacdo Busca mapas
| Sobre a Regi - resumo da pesquisa
=) Apresentacao
) Introdugso
p i) Arede urbana brasileira
|=) Notas Técnicas
4 ) Resultados intermediarios e analises tematicas da rede urban
p i) Gestdo do territdrio
» ) Comércio e servigos
» ) Instituiches financeiras
» ) Ensino superior
y 1 Saide
p ) Informacdo

» ) Cultura e esporte
p i) Transporte

p | Atividades agropecuarias

» . Ligacbes intemacionais
p i} Anexos

= Referéncias

\=) Equipe Técnica

¥ Download

Resultados intermediarios e analises tematicas da rede urbana brasileira >> Cultura e esporte

Mapa 74 - Deslocamentos para atividades culturals - Brasil - 2018
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

TEMAS & FONTES:
v'Atividades formalmente constituidas (CEMPRE)

v'Pesquisas estruturais em empresas (PIA-Empresa, PAS, PAC)
v'Ocupacio no setor cultural - formal e informal (PNAD Continua)
v'Iindice de Precos da Cultura - IPCult

v'Acesso a Internet e posse de telefone celular para uso pessoal
(PNAD Continua)

v'Gastos das familias (POF)
v'Gastos da administracdo publica

v'Regides de Influéncia das Cidades - REGIC
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e /BGE

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

TEMAS & FONTES:

v'Atividades formalmente constituidas (CEMPRE)

v'Pesquisas estruturais em empresas (PIA-Empresa, PAS, PAC)
v'Ocupacio no setor cultural - formal e informal (PNAD Continua)
v'Iindice de Precos da Cultura - IPCult

v'Acesso a Internet e posse de telefone celular para uso pessoal
(PNAD Continua)

v'Gastos das familias (POF)
v'Gastos da administracdo publica

v'Regibes de Influéncia das Cidades - REGIC
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Empresas e outras organizagoes, pessoal ocupado, salarios e outras remuneragoes e salario médio

para o setor cultural e no CEMPRE - Brasil - 2009/2019

Participacao da cultura no

tor cultural CEMPRE
Variaveis Setor cultura CEMPRE (%)
2009 2019 2009 2019 2009 2019
_m Empresas e outras organizacoes 377474 | 338.674| 4.846.639 5239249 78 @ |6,5 I
@  Pessoal ocupado total 1.943.409 | 2.028.803| 46.682.448 53.220.285 42 & 38
BIB  ressoal ocupado assalariado 1409389  1.560.253 40.212.057 46.214.846 35 ¥ 34
Salarios e outras remuneragoes
e 60,0 73,5 13757 1.820,6 4.4 4,0
—=—1 (RS bilhdes) ) : : : 4 ¥ 4
Salario médio mensal (R$) 3412 3.595 2711 2976

Fonte: IBGE, Cadastro Central de Empresas 2009/2019.

Nota; Utilizou-se o indice Nacional de Precos ao Consumidor — INPC, como deflator do salario, tendo como referéncia o ano de 2019.

2019: cerca de 339 mil organizacdes no setor cultural; 6,5% do total das organizacdes formais;

empregou cerca de 2 milhdes de pessoas (com vinculo).
Entre 2009 e 2019 houve perda de importancia do setor...
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Pessoal ocupado assalariado na cultura, segundo dominios - Brasil - 2009/2019

e /BGE

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

2009 2019 Var 2009/2019
Abs. %
Total do Cadastro 40.212.057 46214846 6002 789 15%
Total dos dominios culturais 1409 389 1560 253 150 864 11%
Total das Atividades Culturais Centrais 740986 796 649 55663 8%
A. Patrimdnio natural ecultural 9357 7320 -2037 -22%
B. Apresentagdes artisticas e celebracdes 50145 35719 - 14426 -29%
C. Artesvisuais e artesanato 87729 84536 - 3193 4%
D. Livro eimprensa 241460 191 246 -50214 -21%
E. Midias audiovisuais e interativas 176 506 228214 51708 29%
F. Design e servigos criativos 90 154 132937 42 783 47%
H. Esportes erecreacao 36618 38053 1435 4%
Educacgao e Capacitacao 49017 78 624 29 607 60%
Atividades Culturais Periféricas 668 403 763 604 95201 14%
Equipamentos e materiais de apoio 668.403 763 604 95201 14%

Fonte: IBGE, Cadastro Central de Empresas 2009/2019.

>

* Alguns dominios apresentaram maiores perdas de ocupados assalariados, como B. Apresentacoes
artisticas e celebracdes e D. Livro e imprensa. Outros cresceram fortemente.
* Limitacao que nao inclui os MEI, informalidade...
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE &S IBGE

Distribuicao de empresas e pessoal ocupado assalariado na cultura por dominios -

A. Patriménio natural e cultural
B. Apresentagoes artisticas e celebragdes
Ativdidades
Culturais C. Artes visuais e artesanato
Centrais
D.Livro eimprensa
E. Midias audiovisuais e interativas
F.Design e servigos criativos
H.Esportes e recreacao
Educacao e capacitacdo
Atividades
culturais Equipamentos e materiais de apoio
Periféricas

2019 (%)
193
I 3,1
2,3

\ 6,3
12,3
m—
14,6

I 19,6
I 8,5

24
2,4

\ 3,7

o0

| 33,8
48,9

B Empresas M Assalariados

Fonte: IBGE, Cadastro Central de Empresas 2019.

Atividades culturais centrais respondem por 66% das empresas e e 51% do assalariados.
Centrais pagaram cerca de RS 2 840 mensais e periféricas cerca de RS 4 400 mensais.
Equipamento... inclui a 4rea de informdtica / comunicagdes, com maiores remuneragoes.
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE &S IBGE

Participacao das unidades locais do setor cultural no total do CEMPRE, segundo as Unidades da Federagao
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Fonte: IBGE, Cadastro Central de Empresas 2009/2019.

Em 2019: Rio de Janeiro (8,0%), Distrito Federal (7,7%) e Sao Paulo (7,6%) tinham maior nimero de
unidades locais. Menores quantitativos: Piaui (4,3%), Para (4,5%) e Tocantins (4,6%).

Em uma década, a participacao reduziu para todas as UF, exceto Ceara (de 5,1% para 5,3%) com
papel para Midias, Design e Educacao.
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Demografia das Empresas:

Taxa de sobrevivéncia:
Na cultura, das empresas nascidas de 2008 a 2014, em média, apenas 39% sobreviveram no quinto
ano de vida. No total do Cadastro, essa taxa foi de 41%.

Educacao e capacitacao destaca-se com 49% das empresas sobrevivendo apds o quinto ano de vida.

foi o dominio com a menor taxa de sobrevivéncia: 28%, ou seja, em média,
apenas cerca de 1 a cada 4 empresas nascidas de 2008 a 2014 sobreviveram apods cinco anos.
Cadastro: 41%

Ao se analisar os dominios culturais, segundo dinamismo, ou seja, com maiores taxas de entrada e
saida, em 2019, foram:

Design e servicos criativos (57% entrada e 33% saida)

Midias audiovisuais e interativas (29% e 19%)

Cadastro (20% entrada e 14% saida)

Um indicador relacionado ao empreendedorismo e a geracao de emprego € o de empresas de alto
crescimento (10+ assalariados, 3+ anos com ocupados assalariados crescendo 20%+ ao ano).

Midias audiovisuais e interativas sobressaiu como o setor com maior propensao a ter empresa de alto
crescimento, 9,6%, contra 5,4% para o total do cadastro.
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

TEMAS & FONTES:
v'Atividades formalmente constituidas (CEMPRE)

v'Pesquisas estruturais em empresas (PIA-Empresa, PAS, PAC)

v'Ocupacio no setor cultural - formal e informal (PNAD Continua)
v'Iindice de Precos da Cultura - IPCult

v'Acesso a Internet e posse de telefone celular para uso pessoal
(PNAD Continua)

v'Gastos das familias (POF)
v'Gastos da administracdo publica

v'Regibes de Influéncia das Cidades - REGIC
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE = (e JBGE

Participacdo das atividades associadas ao setor cultural no total das atividades cobertas™

pelas pesquisas estruturais em empresas do IBGE —2009/2019
(%)

12,0 11,2

9,8

10,0

8,0

6,0

4,0

2,0

Numero de Empresas Pessoal Ocupado Receita Liquida Valor Adicionado

m 2009 m 2019

Fonte: IBGE, Pesquisa Industrial Anual - Empresa 2009-2019, Pesquisa Anual do Comércio 2009-2019 e Pesquisa Anual dos Servigos 2009-2019.
*Consideram-se os resultados apurados para a indUstria de transformacgdo, o comércio e os servigos ndo financeiros selecionados.

As pesquisas estruturais se baseiam em uma amostra do CEMPRE, nao cobrem todos os setores,
mas trazem variaveis relevantes para analisar as atividades econdmicas: receita liquida e valor
adicionado.

No ano mais recente a receita da cultura ainda era RS 608 bilhdes e valor adicionado, RS 256
bilhdes, apesar de perda de importancia em 10 anos
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2009
Equipamentos e materiaisde apoio 66,2%
F. Design e Servigos Criativos 6,0%
E. Midias audiovisuais e interativas 14,2%
D. Livroelmprensa 89%

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE &S IBGE

2019
67,0%
6,7%
14.8%
6,0%

/ Ranking de participa¢do dos dominios no VA cultural

/ 2009 2019

" Equipamentos e materiaisdeapoio 1° 10

E. Midias audiovisuaiseinterativas 2° 29

¥ D.Livioelmprensa 3% 3¢

4 F. Design eservigoscriativos 4% To— 40

C. Artesvisuais e artesanato  5° 5¢

B. Apresentacdes Artisticas e celebragdes 62 69

Educacdo e Capacitagcdao 7°¢ 79

H. Esporteserecreacdo 8¢ 8¢

Dominios em destaque navariagdo de participa¢do no VA cultural

Var. (p.p.)
ost
074
ost

28 ‘

\  Fonte: IBGE, Pesquisa Industrial Anual - Empresa 2000-2019, Pesquisa Anual do

\,\ Comércio 2009-2019 e Pesquisa Anual dos Servigos 2009-2019.

b Ativ. Cult. Centrais Ativ. Cult. Periféricas

* Entre 2009 e 2019, dominio “Design e servigos criativos” ganha importancia no ranking do valor

agregado, com queda para “Livro e Imprensa”

* “Equipamentos e materiais de apoio” e “Midias audiovisuais e interativas” também se destacam

com crescimento do valor adicionado da cultura.
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

TEMAS & FONTES:
v'Atividades formalmente constituidas (CEMPRE)

v'Pesquisas estruturais em empresas (PIA-Empresa, PAS, PAC)

v'Ocupacio no setor cultural - formal e informal (PNAD Continua)

v'Iindice de Precos da Cultura - IPCult

v'Acesso a Internet e posse de telefone celular para uso pessoal
(PNAD Continua)

v'Gastos das familias (POF)
v'Gastos da administracdo publica

v'Regibes de Influéncia das Cidades - REGIC
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(x1000)

Ocupados no setor cultural, total (1000 pessoas) e proporg¢ao (%)

2014

2015 2016 2017 2018 2019

mm Total -e=Proporgao

Fonte: IBGE, Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua 2014-2020.
Nota: Dados consolidados de primeiras visitas de 2014 a 2019 e de quintas visitas em 2020.

2020

Q (%)
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e Dados da PNAD Continua mostram queda na cultura de 11,2% em 2020 ante 2019 (de 5,5 par 4,9
milhdes de ocupados). A pandemia de COVID-19 teve forte efeito na ocupacao e o setor cultural

perdeu mais postos de trabalho em comparag¢ao com o total, com queda de 8,7%.
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Percentual de pessoas ocupadas de 14 anos ou mais de idade, por tipo de setor,
segundo caracteristicas sociodemograficas selecionadas - Brasil - 2020

Caracteristicas sociodemograficas Setor cultural (%) Todos ossetores (%)
com ensino superior completo ou mais 30,9 22,6
do sexo feminino 495 41,7
pretas ou pardas 43,8 53,5
Conta propria 41,6 25,4
Ocupacodes informais 41,2 38,8

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Fonte: IBGE, Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua 2020.

Em 2020, ocupados na cultura se mostraram em maior proporcao com ensino superior, perfil mais

feminino, com alta proporcao de conta-propria e informais.

O setor tinha menor proporcao de pessoas pretas ou pardas (43,8%) do que o total dos setores

(53,5%).
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e /BGE

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

TEMAS & FONTES:
v'Atividades formalmente constituidas (CEMPRE)

v'Pesquisas estruturais em empresas (PIA-Empresa, PAS, PAC)

v'Ocupacio no setor cultural - formal e informal (PNAD Continua)

v'Iindice de Precos da Cultura - IPCult

v'Acesso a Internet e posse de telefone celular para uso pessoal
(PNAD Continua)

v'Gastos das familias (POF)
v'Gastos da administracdo publica

v'Regibes de Influéncia das Cidades - REGIC




23

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE &S IBGE

Composicdo dos Subgrupos Culturais no indice de Precos da Cultura - IPCult
Brasil - jan.2009 x jan.2018

IPCult - Artigos de residéncia

IPCult - Acessorios pessoais

IPCult - Despesas pessoais com servicos culturais

IPCult - Despesas pessoais com produtos culturais

IPCult - Jornais, revistas e assinaturas

Subgrupos culturais

IPCult - Produtos e atividades de ensino

IPCult - Servicos de telefonia, TV por assinatura e internet

Peso (%)

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0

18,4
M 11,3

M 2,0

13,8
M 11,9

9,0
i 38

4,8
10,6

8,3
M ©,6

42,4
_ 60,8

POF 2008-2009 m POF 2017-2018

Fonte: IBGE, Sistema Nacional de indices de Pregos ao Consumidor.

Com a POF 2017-2018, a estrutura do indice de Precos mudou em 2020, o que também foi o caso
para o IPCult. Nova estrutura traz mais papel para o subgrupo ligado a telefonia, TV e Internet
Importancia do IPCult cresce: de 8,7% para 9,6%
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE &S IBGE

Subgrupos culturais

Composicdo dos Subgrupos Culturais no indice de Precos da Cultura - IPCult
Brasil - jan.2009 x jan.2018

IPCult - Artigos de residéncia

IPCult - Acessorios pessoais

IPCult - Despesas pessoais com servicos culturais

IPCult - Despesas pessoais com produtos culturais

IPCult - Jornais, revistas e assinaturas

IPCult - Produtos e atividades de ensino

IPCult - Servicos de telefonia, TV por assinatura e internet

0,0 10,0

M 11,3

M 2,0

13,8
M 11,9

9,0
i 3.8

Fonte: IBGE, Sistema Nacional de indices de Pregos ao Consumidor.

20,0

18,4

Os itens da cesta do IPCult
mostram mudancas nos
habitos e na tecnologia
Entram:

Videogame (console); Servicos
de streaming; Combo de
telefonia, Internet e TV por
assinatura

Saem (obsoletos ou
irrelevantes nos gastos):
Assinatura de jornal; Maquina
fotografica; CD e DVD,
Locacao de DVD; Revelacao e
copia

POF 2008-2009 m POF 2017-2018
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e /BGE

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

TEMAS & FONTES:
v'Atividades formalmente constituidas (CEMPRE)

v'Pesquisas estruturais em empresas (PIA-Empresa, PAS, PAC)
v'Ocupacio no setor cultural - formal e informal (PNAD Continua)

v'Iindice de Precos da Cultura - IPCult

v'Acesso a Internet e posse de telefone celular para uso pessoal
(PNAD Continua)

v'Gastos das familias (POF)
v'Gastos da administracdo publica

v'Regibes de Influéncia das Cidades - REGIC
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE e /IBGE

Proporg¢ao das pessoas que utilizaram a internet, no periodo de referéncia dos ultimos
trés meses, na populacdo de 10 anos ou mais de idade, segundo o equipamento
utilizado - Brasil - 2016/2019

(%)

98,2 98,6
1m'0 94’8 97,1
80,0
63,2
60,0 56,2
50,6
46,2
40,0 32,5
23,7
20,0 16,8 16,4
11,7 l I l M2-120 10,9
H |
Celular Microcomputador TV ou outro equipamento Tablet

N 2016 m2017 w2018 w2019

Fonte: IBGE, Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua 2016/2019.

Em quatro anos, percebe-se mudangas no meio de utilizar a Internet. O acesso pelo celular, mais
comum, ainda aumenta a relevancia. A utilizacdo de televisao ou outro equipamento para acessar a
Internet aumentou 20,8 pontos percentuais de 2016 a 2019. Por outro lado, os acessos por
microcomputador e por tablet cairam consideravelmente nesse periodo.

O aparelho de televisao, meio essencial de acesso a cultura, passa por evolugao tecnoldgica
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Percentual de pessoas que utilizaram a Internet, no periodo de referéncia dos ultimos
trés meses, na popula¢ao de 10 anos ou mais de idade, por finalidade de acesso - Brasil
- 2016-2019

(%)

100,0 94,4 956 958 958

91,4
o 3 g6 59
d 82,2
80,0 76,6
73,4
69,2
66,3
635 62,0
60,0
40,0
20,0
0,0

Enviar oureceber e-mail  Enviar oureceber mensagens Conversar por chamadasde Assistir a videos, inclusive
(correio eletrénico) de texto, voz ou imagens por voz ouvideo programas, séries e filmes
aplicativos diferentes de e-
mail

m2016 w2017 wm2018 w2019

Finalidade de acesso também mostra tendéncias: queda do e-mail e quase universalizacao de
mensagens de texto/voz/imagens, formas de comunicacdo mais interativas.

Cresce também uso de conversas por voz ou video e a finalidade mais ligada ao core da cultura:
assistir a videos etc., chegando a 89% dos usuarios em 2019.
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

TEMAS & FONTES:
v'Atividades formalmente constituidas (CEMPRE)

v'Pesquisas estruturais em empresas (PIA-Empresa, PAS, PAC)
v'Ocupacio no setor cultural - formal e informal (PNAD Continua)
v'Iindice de Precos da Cultura - IPCult

v'Acesso a Internet e posse de telefone celular para uso pessoal
(PNAD Continua)

v'Gastos das familias (POF)

v'Gastos da administracdo publica

v'Regibes de Influéncia das Cidades - REGIC




Proporcao da despesa de consumo com cultura, segundo
caracteristicas da pessoa de referéncia - Brasil - 2017-2018

e /BGE

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Fonte: IBGE, Pesquisa de Or¢camentos Familiares 2017-2018.

Proporcéo da
Caracteristicas da pessoa de referéncia e do cultura na
arranjo familiar despesa de
consumo (%) A despesa com cultura
— — representava 7,1% das
rasi ,
Situagdo do [Urbano 73 despesas de consumo em
domicilio  Ryral 49 2017-18.
Norte 6,6
Grande g‘OLdefte ‘;"2 Era mais relevante para
Regi&o su| 8 o familias urbanas, do Sudeste,
u ;
Centro-Oeste 71 Sul, Centro-Oeste.
Branca 7,2
Corouraca
Preta ou parda 6,9 A despesa se mostra
Sexo  Homem 7ot crescente segundo o nivel de
7,1 . o~
Mulher : instrucdo da pessoas de
Sem instrugao 4,3 ferénei
Ensino fundamental incompleto 5,8 reterencia.
, Ensino fundamental completo 6,7
Nivel de : S
instrucao Ensino médio incompleto Z,O
Ensino médio completo 7,3
Ensino superior incompleto 8,2
Ensino superior completo 8,1



Despesa com cultura por forma de aquisi¢cao, segundo caracteristicas da pessoa

W de referéncia e do arranjo familiar - Brasil - 2017-2018
g Despesa com cultura por tipo
— Caracteristicas da pessoa de referéncia e do arranjo familiar de aquisicao (%)
'.\ Monetaria | Nao monetaria
X Brasil 92,9 7.1
Situagao do 'Urbano 93,0 7,0
domicilio 90,8
Norte 92,6 7,4
- Srande 89,5
G Regido Sudeste 93,7 6,3
2 Sul 94,0 6,0
& Centro-Oeste 92,7 7,3
) Branca 93,8 6,2
E Corou raga |Preta ou Qardal 91,6
o Homem 94 1 59
3 Sexe 010 | o0 ]
O Sem instrugao 88,3 11,7
"8 Ensino fundamental incompleto 89,7
g = Nivel de TEnsino fundamental completo 92,3 )
= instrucao Ensino médio incompleto 90,3 9,7
© Ensino médio completo 93,0 7,0
cg Ensino superior incompleto 92,9 7.1
= Ensino superior completo 95,2 4.8
2 Um adulto sem crianca 92,9 7.1
= | Um adulto com ao menos uma crianca | 87,1
Composicao Mais de um adulto sem crianca 94,0 6,0
da familia  Mais de um adulto com ao menos uma crianga 92,3 7,7
Um ou mais idosos com ou sem criangas 91,5 8,5
Um ou mais idosos, com ao menos um adulto, com ou sem criang¢as 92,8 7,2

Fonte: IBGE, Pesquisa de Or¢camentos Familiares 2017-2018.

A despesa ndao monetdria (doacdes, acesso gratuito) se mostrou mais importante para familias da zona
rural, do Nordeste, com pessoa de referéncia preta ou parda, mulher, pessoas com menos instrucao.
Ha diferencas também segundo composicao das familias, com maior proporcao do nao monetario
(12,9%) para familias com um adulto com ao menos uma crianca.
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Despesa com cultura monetaria e nao monetaria média mensal familiar, por forma de
aquisicao, segundo grupos de despesa - Brasil - 2017-2018

Ly

O

§

w

G,

=

[

§ Tipo de aquisicdo

3 Total R$ %

w

g Grupos de despesa R$ Monetaria Nao monetaria [Monetaria Nao monetaria

“Oéo Total 291,18 270,53 20,65 92,9 71

2 Servigos de telefonia, TV por assinatura e Intemet 172,63 165,29 7,33 95,7 4,2

lg Atividade de cultura, lazer e festas 43,41 39,48 3,93 90,9 9,1

‘8 Aquisigao de eletrodomeésticos 28,76 24 .89 3,87 86,5 13,5

= Brinquedos, jogos e material de lazer 10,41 9,21 1,20 88,5 11,5

= [Educacéo profissional e atividades de ensino 9,65 8,05 1,60 83,4 16,6 |

g Edigao, impressao, artigos de papelaria e de artesanato T 12 6,51 0,61 91,4 8,6

o Acessorios pessoais 6,59 5,73 0,86 86,9 13,1

§ Profissionais ligados a cultura 4,96 4,80 0,16 96,8 3,2

= Artefatos de madeira e decoragao 4,61 4,11 0,50 89,2 10,8

B [Instrumentos e atividades musicais 2,52 1,97 0,55 78,2 21,8] |
Material gravado e para gravagao 0,52 0,49 0,04 94,2 Tof

Fonte: IBGE, Pesquisa de Or¢camentos Familiares 2017-2018.

A despesa nao monetaria com cultura também varia bastante me valor e em propor¢ao segundo o tipo
de despesa. Instrumentos e atividades musicais (21,8%) e Educacao proporcional e atividades de
ensino (16,6%) mostraram maiores proporgoes.
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TEMAS & FONTES:
v'Atividades formalmente constituidas (CEMPRE)

v'Pesquisas estruturais em empresas (PIA-Empresa, PAS, PAC)
v'Ocupacio no setor cultural - formal e informal (PNAD Continua)
v'Iindice de Precos da Cultura - IPCult

v'Acesso a Internet e posse de telefone celular para uso pessoal
(PNAD Continua)

v'Gastos das familias (POF)

v'Gastos da administracdo publica

v'Regibes de Influéncia das Cidades - REGIC
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2 Tabela 3.1 - Despesa total com cultura, segundo as esferas de governo - Brasil - 2009-2020

0

ul 2009 2018 2019 2020

© ESFERAS

“@ VALOR % VALOR % VALOR % VALOR %
oo

3

P / 58% \

S

2 TOTAL 6.190.180 100,0 9.120.189 100,0 9.558.451 100,0 9.754.433 100,0
@

@ FEDERAL 1.077.288 17,4 1.925.133 211 1.751.079 18,3 1.260.149 12,9
[va)

b2 ESTADUAL 2.192.608 35,4 2.504.970 27,5 2.375.143 24,8 3.592.033 f 36,8
2

'g" MUNICIPAL 2.920.284 47,2 4.690.086 51,4 5.432.229 56,8 4.902.251 50,3

FONTE: SIAFI - STN/CCONF/NUCOP e STN/COREM/GEREM

* O total dos gastos publicos alocados no setor cultural aumentou, em valores correntes,
aproximadamente 58%, passando de RS 6,2 bilhdes no ano de 2009 para RS 9,8 bilhées no ano de
2020. Como referéncia, entre jan/10 e dez/20, o IPCA teve crescimento de cerca de 84%.

e Esfera municipal ganha importancia no tempo sobre as demais.

* H3a um comportamento atipico em 2020, crescendo no estadual x 2019 (provavelmente devido a Lei
Aldir Blanc). Estima-se que sem essa Lei, as despesas estaduais teriam caido e as municipais teriam
caido ainda mais.
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g Despesa em cultura como proporgédo do total por esfera - Brasil - 2009/2020
E (%)
1,40
© 120 1® 1,12
- 1,08 1,05
.‘k:‘) 0,96 0,99
B 1,00
o 0,86
7 ’ 0,82
b 0,80 78 0,79
P 0,80 0,69
e 7
1))
& 0,52
9 060 (a9 O
o 0,42 0,41 0,40
i , 0,30
g \ 0,28 0,28 0,28 OIV
e —
2 0,20 0,12
3 0,08 009 o088 010 0,08 008 007 007 007 006 (o4

g

— D

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Municipal e Estadual e=== Federal

Fonte: SIAFI - STN/CCONF/NUCOP e STN/COREM/GEREM

 Em termos relativos, a cultura perde importancia no total do gasto publico no trés niveis desde 2009.
* Ha relativa recuperacao para estadual em 2020 (Aldir Blanc).
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Distribuicao percentual do valor captado para aplicacao em
projetos culturais, segundo as Grandes Regides - 2009 / 2020

3,7
Centro-Oeste
2,5
10,4
Sul
14,4
78,7
Sudeste
77,7

Nordeste

0,6
1,2

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0 90,0(%)

m 2009 m2020
Fonte: SALICNET / SECULT

Os valores captados por produtores culturais via incentivo fiscal (também conhecido como mecenato)
no periodo de 2009 a 2020 foram de RS 981 milhdes para 1 490 milhdes (+51%), entdo com perdas
ante a inflagao.

A captacgao € muito concentrada no Sudeste (78% em 2020), mas com algum ganho de importancia
para Sul e Nordeste desde 2009.
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TEMAS & FONTES:
v'Atividades formalmente constituidas (CEMPRE)

v'Pesquisas estruturais em empresas (PIA-Empresa, PAS, PAC)
v'Ocupacio no setor cultural - formal e informal (PNAD Continua)
v'Iindice de Precos da Cultura - IPCult

v'Acesso a Internet e posse de telefone celular para uso pessoal
(PNAD Continua)

v'Gastos das familias (POF)

v'Gastos da administracdo publica

v'Regibes de Influéncia das Cidades - REGIC
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REGIC investigou em 2018 para onde a populacao de cada municipio se dirige
em busca de “shows, festas, festivais, cinemas, teatros, museus e outras
atividades culturais”.

Deslocamento para cultura € mais préximo que outros, como aeroporto ou
saude de alta complexidade.

Proximidade e rede urbana tém papel (por exemplo, falta de cinema no
municipio).

Maior atracao para atividades culturais concerniu metrépoles:

Sao Paulo (SP) - Grande Metrdpole Nacional
Porto Alegre (RS) - Metrdpole

Rio de Janeiro (RJ) - Metrdpole Nacional
Belém (PA) - Metropole

Belo Horizonte (MG) - Metrépole
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Ranking dos municipios com maior atratividade especifica para atividades culturais em comparacao aos
demais temas investigados na pesquisa REGIC

Ranking Municipio Unldade~da Hierarquia’
Federacgao
1 Balneario Camboria SC Capital Regional B (Arr. Pop.de Itajai/SC)
2 Crato CE Capital Regional B (Arr. Pop. de Juazeiro do Norte/CE)
3 Parintins AM Centro Subregional B
4 Caruaru PE Capital Regional B
5 Caldas Novas GO Centro Subregional B (Arr. Pop. de Caldas Novas/GO)
6 Ribeirao Preto SP Capital Regional A (Arr. Pop. de Ribeirdo Preto/SP)
7 Garanhuns PE Capital Regional C
8 Porto Seguro BA Centro Subregional A
9 Toledo PR Centro Subregional A (Arr. Pop. de Toledo/PR)
10 Olinda PE Metrépole (Arr. Pop. do Recife/PE)

Fonte: IBGE, Regibdes de Influéncia das Cidades 2018 .
1 Hierarquia relativa ao Arranjo Populacional ao qual o Municipio pertence, de acordo com a Regic 2018.

* Para atratividade especifica para cultura (quer dizer, maior que a atratividade para o total dos
temas investigados), destacam-se municipios que nao sao metrdopoles nacionais, como Balneario
Camboriu (CE), Crato (CE) e Parintins (AM) e Caruaru (PE).
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Municipios com atragao
para atividades culturais
acima da esperada

Boa Vata
v

~4J
Lengois (BA) destaca-se como destino turistico
Foto: Evelyn Pereira

Fonte: IBGE, Diretoria de Geociéncias, Coordenagao de Geografia,
Regides de Influéncia das Cidades, 2018

Joagaba (SC), com grande variedade de grupos SaiaSse )
artisticos como o Grupo Teatral Reminiscéncias BEsge
Foto: Carles Eduardo Carvalho

Com uma analise especial para
o SIIC, foram classificados 291
municipios (5,2% do total) com
atratividade cultural maior que
esperada, segundo a dindamica
econOmica do setor cultural
(pessoal ocupado pelo
CEMPRE).

Destaque nesses municipios
para diversidade cultural
(eventos/acoes das prefeituras,
equipamentos) e importancia
turistica, o que é captado por
outras pesquisas do IBGE e o
Mapa do Turismo/MTur.

Parintins (AM), Lencdis (BA) e
Joacaba (SC) sao destaques
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Parintins - AM

Obrigado!
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