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OBJETIVOS DA PESQUISA

O principal objetivo da periodicidade anual da PAC é
permitir a comparagao da estrutura da atividade comercial
em pontos diferentes no tempo e identificar mudancas
estruturais. A pesquisa nao foi criada com o intuito de
estimar variagdes conjunturais e nao possui um deflator

A Pesquisa Anual do Comércio (PAC)
retrata as caracteristicas estruturais
do segmento empresarial da
atividade de comeércio no Pais.

. - = roprio.
Estas informacoes sao prop
indispensaveis para a analise e o = .
planejamento scondmico o Da mesma forma, nao faz parte do escopo da pesquisa a

identificagao de relagoes de causalidade entre elementos
conjunturais especificos e a evolugao dos indicadores
apresentados.

empresas do setor privado e dos
diferentes niveis de governo.

ATIVIDADES QUE COMPOE CADA SEGMENTO DO COMERCIO

Comeércio de veiculos, pecas e motocicletas

¢ Comércio de veiculos automotores;
* Comeércio de pecas para veiculos;
* Comércio de motocicletas, pecas e acessorios.



Comeércio por atacado

+ Representantes e agentes do comercio;

+ Comercio por atacado de materias-primas agricolas e animais
Vivos;

+ Comercio por atacado de produtos alimenticios, bebidas e fumo;

+ Comercio por atacado de tecidos, vestuario e calcados;

+ Comércio por atacado de produtos farmacéuticos, perfumaria,
cosmeticos e artigos medicos, opticos, ortopedicos, material
escritorio, papelaria e artigos de uso domestico;

+ Comércio por atacado de combustiveis e lubrificantes;

+ Comercio por atacado de maquinas, aparelhos e equipamentos,
inclusive Tl e comunicagao;

+ Comércio por atacado de madeira, ferragens, ferramentas,
materiais elétricos e material de construcao;

+ Comercio por atacado de produtos quimicos, siderurgicos, papel,
papelao, residuos e sucatas;

« Comercio por atacado de mercadorias em geral.

Comeércio varejista

* Hipermercados e supermercados;

+ Comercio varejista de produtos alimenticios, bebidas, fumo e
minimercados;

+ Comercio varejista de combustiveis e lubrificantes;

+ Comeércio varejista de material de construcao;

« Comércio varejista de informatica, comunicacao e artigos de uso
domeéstico;

+ Comercio varejista de artigos culturais, recreativos e esportivos;

+ Comeércio varejista de produtos farmacéuticos, perfumaria,
cosmeéticos e artigos medicos, opticos e ortopedicos;

+ Comercio varejista de tecidos, vestuario, calcados e armarinho;

+ Comércio varejista de produtos novos e usados sem
especificacao.



Vocé sabia que a diferenca entre atacado e
varejo NAO tem relacao com a quantidade nem
com o valor da venda?

Varejo: mercadoria vendida destinada ao consumidor /{ “

final, para uso pessoal ou doméstico; e ®

Atacado: mercadoria vendida destinada ao consumidor
intermediario, para uso profissional. Sao consideradas
atacadistas empresas cujas vendas destinam-se principal-
mente a outros estabelecimentos, como, por exemplo,
outras empresas e 6rgaos da administragao publica.

CONJUNTURA ECONOMICA DO PAIS E DO SETOR EM 2022

" EM SINTESE:

O Brasil, em 2022, emitiu sinais de recuperacdo econdémica gradual da crise causada pela pandemia
de COVID-19. O PIB cresceu 3,0%, impulsionado pela maior flexibilizagdo das restricbes sanitarias. A
inflacdo, no entanto, recrudesceu devido ao aumento dos precos dos combustiveis, alimentos e
energia. O Banco Central elevou gradualmente a taxa Selic, chegando a 13,75% ao ano, na tentativa
de controlar a inflagcao. O mercado de trabalho também apresentou sinais de melhora, com a taxa de
desemprego caindo para niveis mais baixos em comparacdo aos picos observados durante a

pandemia.

O setor de comércio seguiu a tendéncia da economia, ajudado pelo aumento do consumo das
familias, que foram beneficiadas pelo fim do isolamento social e pelos auxilios emergenciais. O
comeércio eletrénico continuou a se expandir, consolidando as mudancgas nos habitos de consumo que
ganharam forca durante a pandemia. A inflacado e os juros mais elevados foram um desafio para o

% comércio no ano, que buscou se adaptar a nova conjuntura.

PRINCIPAIS RESULTADOS DA PAC - BRASIL:
VALORES DE 2022 E VARIACOES NO PERIODO RECENTE

VALE DESTACAR!

A PAC 2022 revelou que 1,4 milhao de empresas comerciais tiveram 10,3 milhoes de pessoas
ocupadas, que receberam R$ 318,0 bilhdes de reais em salarios, retiradas e outras remuneracdes.

As empresas comerciais geraram R$ 6,7 trilhdes de reais em receita liquida operacional.



Empresas comerciais

Pessoas ocupadas Receita operacional ||q|.||da
10,3 6,7 iﬁ
milh&es avan trilhdes
Salarios, retiradas e % Valor adicionado
outras remuneracées § "5 bruto
( =
s 318,0 re 1,
bilhées trilh&@o
Ndmero de unidades Numero de
locais empresas
1.6 1.4
milhgo Eﬁﬁ milhsio

N _/

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&o de Estatisticas Estruturais e Tematicas em
Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 2022 (Tabela Sidra 1399)

Comeércio de veiculos, pecas e motocicletas

Receita operacional liquida: R$ 585,1 bilhdes

Pessoas ocupadas: 846,2 mil

Salarios, retiradas e outras remuneracgdes: R$ 30,0 bilhdes

Comeércio por atacado
Receita operacional liquida: R$ 3,4 trilhdes

Pessoas ocupadas: 1,9 milhao

Salarios, retiradas e outras remuneragdes: R$ 87,5 bilhdes

Comércio varejista
Receita operacional liquida: R$ 2,7 trilhdes
Pessoas ocupadas: 7,6 milhdes

Salarios, retiradas e outras remuneragdes: R$ 200,5 bilhdes



Variacao Variacao

Numero de pessoas ocupadas

(2022/2021) (2022/2019)
Comércio 2,6%1 1,5% 1
Comércio de veiculos, pecas e motocicletas 1,2%1 6,6%¢
Comércio por atacado 4,8% 1 11,8% 1t
Comércio varejista 2,2%1r 0,2%1r

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do
Comeércio 2022/2021/2019 (Tabela Sidra 1403)

o

- Variacao
Namero de pessoas ocupadas (2022/2021)

Comércio por atacado de tecidos, vestuario e calgados 22,9%1r

Comeércio por atacado de mercadorias em geral (*) 11,6% 1

Comércio varejista de tecidos, vestuario, calgados e

. 6,4% 1t
armarinho

Maiores /il

altas - s | Nimero de pessoas ocupadas R
P P (2022/2019)

Comeércio por atacado de madeira, ferragens,

ferramentas, materiais elétricos e material de 20,3%1r
construcao

Comércio por atacado de produtos quimicos,

. L - . 16,4% 1t
siderurgicos, papel, papelao, residuos e sucatas

Comércio por atacado de mercadorias em geral 14,9%

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgao de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas,
Pesquisa Anual do Comércio 2022/2019 (Tabela Sidra 1403)

] Variacao
Numero de pessoas ocupadas (2022/2021)

Comércio varejista de produtos novos e usados sem

[+
especificacao (**) e
. Comeércio de pecas para veiculos 0,8%
Maiores II\,
quedas LLL Summnpd —
Numero de pessoas ocupadas PamacEs
(2022/2019)
Comércio de pecas para veiculos 12,0% 4
Comeércio varejista de tecidos, vestuario, calgados e
. 8,2%4
armarinho
Comércio varejista de material de construcao 4,4% 4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgéo de Estatisticas Estruturais e Temaéticas em Empresas,
Pesquisa Anual do Comércio 2022/2019 (Tabela Sidra 1403)



(*) A atividade de Comércio por atacado de mercadorias em geral
contempla as empresas de atacado nao especializadas em um
mercado especifico, ou seja, que vendem uma variedade de produto

—
-] /_J sem distincao clara de segmentacao de mercado.
F- 393 g e .

(**) A atividade de Comeércio varejista de produtos novos e usados
sem especificagcao contempla a revenda diretamente ao consumidor
final de produtos como joias, relogios, gas de cozinha, artigos
usados, flores, objetos de arte, entre outros.

VALE DESTACAR!

Entre 2019 e 2022, em termos absolutos, as trés atividades com maiores variagoes positivas no numero de

pessoas ocupadas se encontravam no segmento de comércio varejista: :

» Hipermercados e supermercados (112,6 milft);

+« Comércio varejista de produtos farmacéuticos, perfumaria, cosméticos e artigos médicos, opticos e
ortopédicos (72,5 mil ). "

.+ Comeércio varejista de informatica, comunicagao e artigos de uso doméstico (43,1 milf);

Saléri tirad - . Variacao real [ Variacao real
alarios, retiradas e outras remuneracoes (2022/2021) (2022/2019)
Comércio 2,1%1r 2,3%1
Comércio de veiculos, pecas € motocicletas 1,8% 1 7,8% 1
Comércio por atacado 1,5% 1 0,1%%¢
Comércio varejista 2,1%1 1,1% 1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do
Comércio 2019 a 2022 (Tabulagao especial)

11 Os dados reais foram obtidos pelo ajuste dos valores nominais, através do indice Nacional de Pregos ao Consumidor
(INPC/IBGE).

. VALE DESTACAR!

Os salarios reais, em relagdo ao periodo pré-pandemia, obtiveram um aumento ano a ano. O maior !
aumento ficou para o segmento de Comércio de veiculos, pecas e motocicletas, que registrou um ganho

%, real de 7,8% entre 2019 e 2022.



MUDANCAS ESTRUTURAIS DA ATIVIDADE COMERCIAL ENTRE 2013 ﬁ i%

B Atencaol! 0

.. As diferencas entre soma de parcelas e respectivostotais sdo provenientes do critério de arredondamento. k.

Receita operacional liquida do comércio

/ { Participacdo dos setores do comércio na receita operacional \
liquida

O Comércio por atacado, entre 2013 e | 2022

2022, se consolidou como o principal _

segmento em receita operacional liquida,
tendo tido um aumento de 6,7 pontos
percentuais (p.p.) no periodo. Comércio | 2013
varejista e Comércio de veiculos, pecas e

motocicletas sofreram uma redugado de
2,7 p.p. e 4,0 p.p., respectivamente. 0% 10%  20%  30% 40% 50% 60% 70% 80%  90%  100%

B Comeércio de veiculos, pegas e motocicletas
\ ® Comércio por atacado
= Comeércio varejista

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas,
Pesquisa Anual do Comércio 2022/2013 (Tabela Sidra 1400)

Composicao da receita operacional liquida (%) - série historica
2007-2022
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H& uma alternéncia na lideranca entre o Comércio por atacado e o varejista em vérios pontos da série histérica. O comércio
varejista liderou de 2014 a 2019. Ja a partir de 2020, o comércio atacadista aumentou sua participacao ano a ano, resultando
na maior diferenca entre essesdois segmentaos na série historicaem 2022, de 10,8 p.p.

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 2007 a 2022 (Tabela Sidra
1400)



S . . .. _ Variacao p.p.
Participacao na receita operacional liquida do Comeércio mm (2022-2013)

Comeércio por atacado de matérias-primas agricolas e 2.8% 6,5% 37pp.t

Maiores |4 animais vivos

altas 'll

Comeércio por atacado de combustiveis e lubrificantes 10,2% 12,7% 2,5 p.p.1t

Comeércio por atacado de produtos quimicos, siderurgicos,
papel, papelao, residuos e sucatas

4,0% 5,1% 11 p.p.1

S . . .. _ Variacao p.p.
Participacao na receita operacional liquida do Comércio mm (2022-2013)

Maiores I l\ Comeércio de veiculos automotores 8,8% 5,2% 3,6 p.p.0
uedas . . .. : —
q Come_rcm varejista de tecidos, vestuario, calcados e 4,4% 2.8% .
armarinho

Comércio varejista de informatica, comunicacao e artigos

de uso doméstico 5,7% 4,4% 1,3 p.p.¢

Fonte: IBGE, Diretoria de Pt i Coor do de E isti Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comeércio 2022/2013 (Tabela Sidra
1400)

# VALEDESTACAR!

i Entre 2013 e 2022, houve reducao de 4,0 p.p. na participacdo do comércio de veiculos, pecas e 8
» motocicletas. Este resultado pode refletir a crise econémica em alguns anos do periodo; mudancga :
» no padrao do consumo, advindo de novas tecnologias (novos servigos de transporte); reducao na :
: produgao, com a saida de algumas industrias do pais, o que desabastece a cadeia produtiva, entre :
» outras razoes.

Taxa de margem de comercializacao

¢ O que é Taxa de margem de comercializacao? 3;
" A taxa de margem é obtida dividindo-se a margem pelo custo de mercadorias revendidas. Ela :

mede o quanto, em termos relativos, determinado setor é capaz de elevar sua receita de .
; revenda acima dos custos com aquisi¢ao de mercadorias para revenda e da variagao de :
5 estoques. :

O que é a taxa de margem de comercializagao?

E definida pela razio entre a margem de comercializagdo e o
custo das mercadorias revendidas. Ela representa o retorno do
esforco de vendas de mercadorias, depois de descontado o
custo com a venda de seus produtos.

‘ Margem de comercializacao
Corresponde a diferenca entre a receita liquida de revenda e os
custos das mercadorias revendidas.

Custo de mercadorias revendidas

E o valor contabil das mercadorias adquiridas para revenda. E
calculado a partir da soma do valor das compras de mercadorias
para revenda mais a variacdo de estoques dessas mercadorias.



Evolucao da Taxa de margem de comercializacao (%) -
série histéria 2007 - 2022
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2022

Na comparacdo entre 2022 e 2013, o Comércio varejista (que possui tradicionalmente as maiores taxas de margem) e
Comeércio por atacado tiveram uma queda na taxa de margem, com perda de 3,4 p.p. e 3,0 p.p., respectivamente, enquanto
Comércio de veiculos, pecas e motocicletas registrou um ganho 4,4 p.p.. J4 na comparacao com 2021, os trés segmentos
obtiveramum aumento da margem, com destaque para o comércio varejista (1,7 p.p.).

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 2007 a 2022 (Tabela Sidra
1418)

fishkitg Taxas de margem de comercializacao Manacio
(maiores) 9 ¢ (2022-2013)
Comeércio varejista de tecidos, vestuario, calgados e 751% 837% 8,6p.p.0
armarinho
2 Comel:clo varejista de artigos culturais, recreativos e 681% 762% 81p.p. 1
esportivos
Comércio varejista de produtos farmacéuticos,
3° perfumaria, cosméticos e artigos médicos, opticos e 56,5% 71,1% 14,6 p.p.ft
A /3 i
Maiores/Menores gl | ortopédicos
Taxas de )
Margem de I\' Rankh %
comercializagio l 1 anking ariacdo
(menGree) Taxas de margem de comercializacao (2022-2013)
Comércio por atacado de combustiveis e lubrificantes 8,3% 5,5% 2,8 p.p.&
20 Co'mer'cw'por atacado de matérias-primas agricolas e 17,0%  11,8% 5,2 p.pd
animais vivos
37 Comeércio varejista de combustiveis e lubrificantes 17,5% 129% 4,6 p.p.¢
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 2007 a 2022 (Tabela Sidra
1418)
" VALE DESTACAR!

Dos 9 agrupamentos de atividades do Comércio varejista, 6 possuiam taxas de margem de :
comercializacao acima de 50,0% em 2022: Comércio varejista de tecidos, vestudrio, calgados e :
» armarinho (83,7%); Comércio varejista de artigos culturais, recreativos e esportivos (76,2%); ;
! Comércio varejista de produtos farmacéuticos, perfumaria, cosméticos e artigos meédicos, opticos e :
i ortopédicos (71,1%); Comércio varejista de informatica, comunicacao e artigos de uso domeéstico :
i (53,2%); Comeércio varejista de material de construgao (52,8%); e Comércio varejista de produtos
i novos e usados sem especificagdo (50,1%).




Ranking Ranking de maiores aumentos das Variacao
(maiores) Taxas de margem de comercmllzagao (2022-2019)

Comercio varejista produtos
1° farmacéuticos, perfumarla, cosmetlcos e 59,5% 71,1% 11,6 p.p. ©t
artigos médicos, opticos e ortopédicos

Comercio varejista de artigos -culturais,

2° . .
recreativos e esportivos

64,7% 76,2% 115p.p. o

Comeércio de motocicletas, pecas e
acessorios

Ranking Ranking de maiores Variacao
(menores) Taxas de margem de comercmllzagao (2022-2019)

Comércio varejista de produtos novos e 59,8% 50,1% 9,7 p.p. 8
usados sem especificacao

3° 29,7% 37,1% 74p.p. 0

Comeércio por atacado de matérias-primas

2° . L
agricolas e animais vivaos

14,8% 11,8% 3,0p.p. ¢
Comeércio varejista de produtos
alimenticios, bebidas e fumo

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comeércio 2007 a 2022 (Tabela
Sidra 1418)

3° 44,6% 41,7% 2,9p.p. &

" VALE DESTACAR!

Entre 2019 e 2022, Comeércio de veiculos, pecas e motocicletas registrou um ganho de 3,5 p.p.,
influenciado, principalmente, pelo agrupamento de atividades de Comércio de motocicletas, pecas
e acessorios.

Os dois maiores aumentos de taxa de margem no periodo ocorreram em agrupamentos de

Comercio varejista, sobretudo entre 2021 e 2022: Comércio varejista de artigos culturais, recreativos
i e esportivos registrou um ganho de 14,2 p.p., enquanto Comércio varejista de produtos
.. farmacéuticos, perfumaria, cosméticos e artigos médicos, Opticos e ortopédicos obteve um ganho
v de 9,1 p.p..

Concentracdo de mercado nas empresas comerciais

A

O que é R8 — Razdo de concentracio de ordem 8?7 =2

A razao de concentracao de ordem 8 €& um indicador que busca
mensurar a participagao das oito maiores empresas em termos da
receita liquida de revenda. Para isso, ordenamos as empresas por
este fator e contabilizamos o valor acumulado da participacao.
Quanto maior o R8, mais concentrado € o setor.

Ex.: R8 = 10,1% indica que as oito maiores empresas do Comeércio
concentraram 10,1% de toda a receita liquida de revenda.
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A partir de 2020, o indicador R8 passou a apresentar incrementos em seu valor, indicando que as 8 maiores empresas do

setor comercial ampliaram sua participacéo na receita. Destaque para o Comércio por atacado, que frente ac ano de 2020
registrouum incrementode 2,3 p.p..

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 2007 a 2022 (Tabulacéo
especial)

fAenking Indicadores de concentracao de mercado - R8 Varincao
(maiores)

(2022-2013)

Comeércio por atacado de combustiveis e lubrificantes 748% 61,0% 13,8 p.p. &

Comércio varejista de informatica, comunicagao e 4 o
2 artigos de uso domeéstico 54,0%¢ FaL.7% 41 pp.t
oo : o 5
Maiores/Menores ./il » 3° Comeércio por atacado de mercadorias em geral 358% 32,9% 29p.p.0
Indicadores de
Concentragdo - R8 | Ranking Variacdo
Indicadores de concentracao de mercado - R8 (2022-2013)
Comeércio varejista de produtos alimenticios, bebidas e 2,2% 2,0% 0,2 p.p.0
fumo
2° Comércio varejista de combustiveis e lubrificantes 2,3% 3,3% 1,0 p.p.ft
3°

Comércio de veiculos automotores 5,5% 7.4% 1,9 p.p. 1t

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgao de

Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 2022/2013 (Tabulagao especial)



Emprego nas empresas comerciais

Participacdo dos setores do comércio no emprego

/

O comeércio varejista continuou sendo o | 2022
segmento com a maior proporg¢ao de
pessoas ocupadas no comércio, com
73,5% do total do setor.

Comeércio por atacado foi 0 segundo mais

relevante em 2022 (18,4%) seguido de

comérgio de veiculos, pecas ] 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
motocicletas (8,2%).

\ m Comércio de veiculos, pecas e motocicletas  ® Comércio por atacado ~ m Comeércio varejista

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédo de Estatisticas Estruturais e Teméaticas em Empresas,
Pesquisa Anual do Comércio 2022/2013 (Tabela Sidra 1403)

Pessoal ocupado em 31/12 (em milhées de pessoas) - série
histérica de 2007 - 2022
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2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

= =Comércio de veiculos, pegas e motociclstas = —Comércio por atacado = —Comércio varsjista = =Total

Apods a queda no nimero de pessoas ocupadas no periodo de pré-pandemia do COVID-19, o setor do comércio apresentou
recuperacac (com dois anos seguidos de aumento), chegando a 10,3 milhoes de pessoas em 2022, ultrapassando assim o
numero de 2019. Destaque também para os 1,9 milhdo de pessoas ocupadas no comércio por atacado, o maior da série
historica.

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacac de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 2007 a 2022 (Tabela Sidra
1403)



Ranking Ranking de maiores aumentos Variacao
(maiores) (em pessoas) (2022-2013)

Hipermercados e supermercados 1140,5 mil 1532,6 mil 392,1 mil
Comeércio varejista de produtos
2° farmacéuticos, perfumaria, cosméticos e 731,1 mil 880,1 mil 149,0 mil
artigos médicos, opticos e ortopédicos
/'I | 20 Comeércio por atacado de matérias-primas 781 mil  112,7 mil 346 miltt
| Maiores/Menores II i agricolas e animais vivos ’
Variagdes no emprego
‘ entre 2013 e 2022 |II\'. Ranking Ranking de maiores Variacao
(menores) (em pessoas) (2022-2013)
Comércio varejista de tecidos, vestuario, 1349,2 mil 1059,2 mil 289,9 mil®
calgados e armarinho
2 Comercuz varejista de material de 9647 mil 8543 mil  110,4 mil &
construcao
30 Comeércio varejista de produtos novos e 597,1 mil  519,7 mil 77,4 mil8

usados sem especificagdo

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comeércio 2022/2013 (Tabela
Sidra 1403)

Indicador: Salarios médios mensais (em salarios minimos) [2

Salario médio mensal (em salarios minimos), por segmentos do
Comércio, de 2007 a 2022

30=30~ 29 29=—29=—29 29=—129 29— 28
i 9—29—129 89— 29 89— 29
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24 24
.23 237 .23
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— 157 5— 15

1.5

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

= =Comércio de veiculos, pegas e motocicletas = =Comércio por atacado = =Comércio varejista = =Total

O valor do salario médio mensal, mensurado em salarios minimos (s.m.), em 2022, foi o maior da série historica do
comércio, com o valor de 2,0 s.m.. Os trés segmentos apresentaram um aumento dos salarics pagos a partir de 2020, ano
onde os efeitos da pandemia da COVID-19 foram mais intensos.

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 2007 a 2022 (Tabulacéo
especial)

21Valores nominais calculados pela diviséo dos salérios, retiradas e outras remuneracdes pelo salédrio minimo anual, cujo célculo inclui o 130 salario, e, em
seguida, pelo total de pessoal ocupado nas empresas. O calculo do saldrio minimo anual resultou no valor de R$ 8 814,00 em 2013 e de R$ 15 756,00 em 2022, A
interpretacdo desses resultados deve ser realizada com cautela, pois refletem também as mudancas das politicas de reajuste do salario minimo no Brasil.

Salario médio mensal 2013 Variacao
(em salarios minimos) (2022-2013)
Comeércio 1,8 s.m. 2,0 s.m. 0,2s.m.

Comeércio de veiculos, pecas e

. 2,2
motocicletas

2,3 0,1s.m.

Comeércio por atacado 2,8 2,9 0,1s.m. 1t

Comércio varejista

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Estatisticas
Comércio 2022/2013 (Tabulagéo especial)

1,5 1,7 0,2s.m.

Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do



Ranking Maiores Salarios médios Variacao
(maiores) (em salarios minimos) (2022-2013)

Comércio por atacado de combustiveis e
1,8 s.m. %
lubrificantes

Comeércio por atacado de maquinas,
2° aparelhos e equipamentos, inclusive Tl e 4,5 44 0,1s.m.2
comunicagao

Comércio por atacado de produtos
3° farmacéuticos, perfumaria, cosméticos e 3,6 4.1 0,5s.m.{

Maiores/Menores
< . 3 artigos médicos, 6pticos, ortopédicos, etc.
Salario médios
em 2022 L
o Ranking Menores Salarios médios Variacao
(em saldrios minimos)
(menores) (em salarios minimos) (2022-2013)
Representantes e agentes do comércio 0,2s.m.0
Comércio varejista de produtos alimenticios
2 i i P b 1,2 1,3 0,1 s.m. 1
bebidas e fumo
Comércio varejista de tecidos, vestuario,
3 Jist 1,4 15 0,1 s.m.1
calcados e armarinho
Fonte: IBGE, Diretoria de F i Coord: ao de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 2022/2013 (Tabulacao

especial)

Indicador: Porte médio das empresas !

Porte médio 2013 Variacao
(média de pessoas ocupadas por empresa) (2022-2013)
Comeércio 6 pessoas 7 pessoas 1 pessoafr
Comeércio de veiculos, pecas e motocicletas 7 6 1 pessoa’
Comeércio por atacado 9 8 1 pessoa!
Comeércio varejista 6 7 1 pessoa
Salario médio mensal 2013 Variacao
{(em salarios minimos) (2022-2013)
Comércio 1,8 s.m. 2,0 s.m. 0,2s.m. 1t
Comeércio de veiculos, pecas e motocicletas 2,2 2,3 0,1s.m.
Comeércio por atacado 2,8 2,9 0,1s.m. 1
Comeércio varejista 1,56 1,7 0,2s.m. 1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do
Comeércio 2022/2013 (Tabulagéo especial)

BI'Valor calculado pela razéo entre o nimero de pessoas ocupadas e a quantidade de empresas comerciais.



Ranking Porte médio das empresas Variacao
{maiores) (em numero de pessoas) (2022-2013)

Maiores/Menores

Portes médios
2022 |I I\'.

‘ ATENGEO!

It

20

3°

Hipermercados e supermercados

Comércio por atacado de mercadorias em

41
geral

Comércio por atacado de combustiveis e 25
lubrificantes

25

23

3 pessoas !

16 pessoas

2 pessoas'

Rankmg Porte médio das empresas Variacao
(menores) {(em numero de pessoas) (2022-2013)

Representantes e agentes do comércio 1 pessoa’
20 Comércio varejista de produtos novos e usados 4 4
sem especificacao
Comércio varejista de artigos culturais
3° - ) n g ‘ 4 5 1 pessoaf
recreativos e esportivos
Comércio varejista de produtos alimenticios
3° . l P ‘ 4 5 1 pessoa®
bebidas e fumo
3° Comeércio de motocicletas, pecas e acessorios 5 5 -
Fonte: IBGE, Diretoria de P I Coords &o de E: ISt Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 2022/2013 (Tabela
Sidra 1399)

MUDANCAS ESTRUTURAIS REGIONAIS ENTRE 2013 E 2022

O ambito de Pesquisa da Regiao Norte compreende apenas as capitais,
onde abrange as cidades da Regiao

com excecao do Para,

Metropolltana de Belem.

Vs Ranking das maiores UFs na Receita bruta 2013 -> 2022

Sao Paulo; 1

Minas Gerais; 2

Rio de Janeiro; 3

Parand; 4

Santa Catarina; 6

Bzhia; 7

Goias; 8

Pernambuco; 9

A\

d N

—

Espirito Santo; 10

Mato Grosso; 11 /

Rio Grande do Sul; 5

Sao Paulo; 1

Minas Gerais; 2

Parana; 3

Rio Grande do Sul; 4

Santa Cataring; 5

Rio de Janeiro; 6

\ / Mato Grosso; 7
= Goias; 8

Bahia; 9

2013

2022

= Espirito Santo; 10
\ Pernambuco, 11

-

e

A PAC 2022 revelou que, ao se analisar participacao da receita bruta de revenda de cada UF dentro do Pais, Sdo Paulo se
manteve como a principal UF no ranking nacional, com 28,6% de participacao. Minas Gerais ganhou em participacao (1,1
p.p.) & ficou com 10,0% na segunda posicao desse ranking. Parana (8,2% de participacao), Rio Grande do Sul (6,8%) e Santa
Catarina (6,5%) ganharam uma posicao cada, nos ultimos 10 anos, e ultrapassaram o Rio de Janeiro (6,2% de participacéo),
que caiu para a sexta posicao,comuma quedade 2,2 p.p.

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 2022/2013 (Tabela Sidra 1407)



VALE DESTACAR!

A queda no ranking do Rio de Janeiro pode ser explicada principalmente pela perda de participagao de
trés atividades dentro da UF: comércio de veiculos, pegas e motocicletas, que reduziu em 3,2 p.p. sua

participacao entre 2013 e

2022; comércio por atacado de Outros produtos intermediarios, que perdeu 2,1

p.p.; € comércio de equipamentos e produtos de tecnologia de informagao e comunicagao, que reduziu
em 1,1 p.p. sua participagdo no mesmo periodo.

Regiao Norte
3,5% > 4,2%

Regiao Nordeste
15,2% = 14,5%

Regiao Centro-Oeste
9,5% > 11,9%

Regidao Sudeste

- Ganho de participacdoentre 2013 e 2022

- Perdade participacédo entre 2013 e 2022

52,2% > 48,0%

'Regiao Sul
7 19,6% > 21,5%

Da plata
© Micruoft, Opanstraatap

Fonte: IBGE, Dirstoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comeércio 2013 a 2022 (Tabela Sidra 1407)

Participacao das variaveis selecionadas,
segundo as Grandes Regides (%)

An
Pessoal
ocupado

Salarios,
retiradas e outras
remuneracgées

$

Receita bruta
de revenda

i

Unidades
locais

Il Norte

31
B sz 197 82
2022 ] 16 [0 s06 96 ee
3,5
3,0
o0 B I s
3,2
3,5
2 B w2 we s
2022 [ ra.5 NS s
4,2
1,2
o0 | e [
22 | wa s wa s
2,4
Nordeste || Sudeste | | Sul Centro-Oeste

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Estatisticas Estruturais e
Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 2007 a 2022 (Tabela Sidra 1407)



+~ VALEDESTACAR!

i Entre 2013 e 2022, nao houve mudanca no ranking das Regioes nos aspectos regionais analisados -
i numero de unidades locais (ULs); receita bruta de revenda; salarios, retiradas e outras remuneragoes; e
pessoal ocupado. A Regiao Sudeste foi a mais relevante, seguida pelas Regioes Sul, Nordeste, Centro-
Oeste e Norte.

A Regiao Centro-Oeste foi a que obteve os maiores ganhos em participagcao em todas as variaveis:
numero de ULs (1,6 p.p.); receita bruta de revenda (2,4 p.p.); salarios, retiradas e outras remuneragdes
(0,8 p.p.); e pessoal ocupado (0,6 p.p.).

Em contrapartida, a Regido Sudeste obteve as maiores redugdes de relevancia: numero de UlLs (-1,5 :
i p.p.); receita bruta de revenda (-4,2 p.p.); salarios, retiradas e outras remuneragdes (-1,5 p.p.); e pessoal
i ocupado (-1,1 p.p.). Este mesmo fato ocorreu nas comparacgoes de 2022 frente a 2019, influenciado
% principalmente pelas reducbes em participacdo de Sao Paulo e Rio de Janeiro. &

Distribuicao da Receita Bruta de Revenda entre as Grandes \
Regides (%) - série historica 2007 - 2022 \

201204109 = 195 = 19,4 = 19.3— 19,6 — 19,7 = 19,8 = 109 — 20,2 20,6 =208 — 209 =215 =215

144—143—151=153=149—=151—152=154=154=154=155=15,3—14,8—14,7 =14,5= 14,5
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52007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 {

[ = =Norte = =Nordeste Sudeste = =Sul = =Centro-Oeste 4 3
\\\_ ,//
A Regiao Sudeste chegou ao seu menor valor de participacdo da série histérica, de 48,0%. Apesar de nao ter havido
nenhuma mudanca no ranking das Regides, a Regiao Centro-Oeste tem ganhado cada vez mais relevancia, aproximando-se

da Regiao Nordeste.

ey

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Estruturais e Teméaticas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 2007 a 2022 (Tabela Sidra

VALE DESTACAR! :
© Apesar de nao ter havido alteracdo nos rankings das Regides, as Regides Sul, Centro-Oeste e Norte |
: obtiveram um aumento da sua relevancia, com um aumento na participagao das receitas brutas de :
revenda de respectivamente 1,9 p.p., 2,4 p.p. e 0,7 p.p.. J& as Regites Sudeste e Nordeste reduziram
, entre 2013 e 2022, de 4,2 p.p.e 0,7 p.p., respectivamente. A

L. - L. - - Variacao
Salario médio (em salarios minimos) por Grande Regiao mm (2022-2013)

Brasil 1,8 s.m. 2,0 s.m. 0,2s.m.T
Regiao Norte 1,7 s.m. 1,8 s.m. 0,1s.m.T
Regiao Nordeste 1,4 s.m. 1,5 s.m. 0,1s.m.T
Regiao Sudeste 2,0 s.m. 2,1 s.m. 0,1s.m.T
Regiao Sul 1,8 s.m. 2,0 s.m. 0,2s.m.i
Regiao Centro-Oeste 1,7 s.m. 1,9s.m. 0,2s.m.{

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 2007 a 2022 (Tabulacdo especial)
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Todas as Regidoes obtiveram um aumento nas remuneragoes médias pagas entre 2013 e 2022. A ;
Regiao Sudeste continuou sendo a que pagou os maiores valores (2,1 s.m.), acima da média do .
Brasil, enquanto a Nordeste permaneceu pagando os menores (1,6 s.m.). H

Destaque para os salarios médios da Regiao Sul e Centro-Oeste, que obtiveram um incremento de ;
v 0,2 s.m. no periodo. K

Salariomédio mensal das empresas comerciais (em salarios minimos) - Grandes
Regioes - 2022

Salario médio mensal

|2v1

Da plataforma Bing
& Micrascft, OpenStrestiap

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do
Comércio 2022 (Tabulagéo especial)

Pessoal ocupado em

31/12 (em mil Receita bruta de revenda

(R$ bilhes)

Total de pessoal ocupado e Receita bruta de venda nas

Grandes Regides - 2022

pessoas)
Brasil 10 342,3 72371
Regiao Norte 364,9 306,2
Regiao Nordeste 1815,6 1045,9
Regido Sudeste 52305 3470,3
Regiao Sul 20229 1552,6
Regido Centro-Oeste 908,56 862,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Estatisticas Estruturais e Teméticas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 2022/2013 (Tabela Sidra 1407)



Participacao da receita bruta de revenda nas Unidades da Federacao (%)
Regiao Norte 2013-=> 2022

RR: 3,6% = 5,1%

AP: 5,8% 2 4,3%

2022

I 373

34

AC: 4,9% = 3,4%

- Ganho de participacao entre 2013 e 2022
- Perda de participacido entre 2013 e 2022

Da platafoma Bing
& Microsclt, OpenStrestiap

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 2022/2013 (Tabela Sidra 1407)
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Em 10 anos, Tocantins foi a Unidade da Federagao (UF) que apresentou o maior aumento na participagao da receita
bruta de revenda, com um ganho de 6,1 p.p., 0 equivalente a terceira posi¢do do ranking de UFs da Regido. Isso foi
¢ influenciado principalmente pelo aumento de participagdo do segmento de Comércio por atacado, que cresceu de
46,7% para 70,8% dentro da UF. Em contrapartida, o Amazonas registrou a maior queda, com uma diminuigao de 5,2

i p.p., influenciado também pela redugao de participagdao do Comércio por atacado. O Pard manteve-se como a UF mais

significativa da Regiao, detendo 37,3% de participagao.

Evolucao da participacao (%) das Unidades da Federacao da
Regido Norte na receita bruta de revenda da Regiao - 2007 a 2022

40,0
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= — Ronddénia = — Acre = — Amazonas - — Roraima = — Para = — Amapa = = Tocantins

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual
do Comeércio 2007 a 2022 (Tabela Sidra 1407)



Participacao da receita bruta de revenda nas Unidades da Federacao (%)
Regiao Nordeste 2013 = 2022

- 11,7%
|

:14,9% 2 14,3%

RN: 6,3% > 6,4%

:7,1% = 7,3% 2022
: 20,56% > 19,8% 268
AL: 5,0% > 4,9%

SE: 3,7% > 3,6% 0

- Ganho de participacao entre 2013 e 2022
- Perda de participacéo entre 2013 e 2022

0 plataformaSing
& Micrusof, Openstrestap

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 2022/2013 (Tabela Sidra 1407)

" VALE DESTACAR!

Maranhao foi a UF do Nordeste com maior ganho de participagao nos ultimos 10 anos (2,0 p.p.), impulsionado pelo

crescimento do Comércio por atacado, porém nao o suficiente para alterar o ranking das UFs entre 2013 e 2022. A :

Bahia continuou figurando como a UF mais relevante, com 26,8% do total das receitas brutas de revenda em 2022, :

% sendo elas equilibradas entre as receitas de Comeércio por atacado e Comércio varejista.

Evolucao da participacéao (%) das Unidades da Federacao da
Regiao Nordeste na receita bruta de revenda da Regiao - 2007 a
2022
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- = Maranhao — — Piaui - — Ceara
Rio Grande do Norte= = Paraiba = = Pernambuco
= = Alagoas = = Sergipe = = Bahia

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual
do Comércio 2007 a 2022 (Tabela Sidra 1407)



Participacao da receita bruta de revenda nas Unidades da Federacao (%)
Regiao Sudeste 2013 = 2022

MG: 17,0% — 20,9% 2025296

ES:5,5% = 6,6%

6,6

SP: 61,4% > 59,6% RJ: 16,1% > 12,8%

- Ganho de participacao entre 2013 e 2022
- Perda de participacdo entre 2013 e 2022

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&o de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 25)22?201?3 ﬁa.l')ela Sidra 1407)

Sao Paulo e Rio de Janeiro perderam participagdo na receita bruta de revenda nos ultimos 10 anos, de 1,8 p.p. € 3,3
p.p. respectivamente, enquanto Minas Gerais e Espirito Santo aumentaram suas participacées (3,9 p.p. e 1,1 p.p.). Em !
Sao Paulo, essa reducéo pode ser explicada principalmente pela reducao da relevancia do Comércio de veiculos, pecas

e motocicletas. No entanto, ndo houve alteracdo no ranking, que segue liderado por Sao Paulo, responsavel por 59,6%

Evolucao da participacao (%) das Unidades da Federacéo da
Regiao Sudeste na receita bruta de revenda da Regiao - 2007 a

70,0 2022
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual
do Comércio 2007 a 2022 (Tabela Sidra 1407)



Participacao da receita bruta de revenda nas Unidades da Federacao (%)
Regiao Sul 2013 = 2022

PR:38,7% 38,1%

SC: 25,6% —> 30,1% 2022

I 38,1

RS: 35,7% =2 31,8%

= Ganho de participacao entre 2013 e 2022

Da plataforma Bing:

- Perda de participaciao entre 2013 e 2022 1 Wicrosot, Dpentreatisap

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Estatisticas Estruturais e Teméaticas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 2022/2013 (Tabela Sidra 1407)

VALE DESTACAR! :
1 A Regiao Sul foi aquela com a divisdo mais homogénea entre as participagbes de suas UFs, com o Parana liderando a
4 receita bruta de revenda (38,1% de participagdo), seguido pelo Rio Grande do Sul (31,8%) e Santa Catarina (30,1%). Ja

Comeércio por atacado foi o segmento que mais cresceu em relevancia dentro de todos as UFs da Regiao.

Evolucao da participacao (%) das Unidades da Federacao da
Regidao Sul na receita bruta de revenda da Regiao - 2007 a 2022
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual
do Comércio 2007 a 2022 (Tabela Sidra 1407)




Participagao da receita bruta de revenda nas Unidades da Federagao (%)
Regiao Centro-Oeste 2013 > 2022

MT: 29,6% — 36,6% f GO: 34,9% 2 32,8%

2022

36,6
DF: 20,5% = 14,3% I

14,3

MS: 15,0% — 16,4%

= Ganho de participacao entre 2013 e 2022
- Perda de participacao entre 2013 e 2022 & Macrasol,

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 2022/2013 (Tabela Sidra 1407)

VALE DESTACAR!

Entre 2013 e 2022, Mato Grosso (36,6% de participagao) ultrapassou Goias (32,8%) como a UF mais relevante da
Regido, e assumiu a primeira posicdo. O Distrito Federal (14,3%) perdeu 6,2 p.p. no periodo, sendo ultrapassado pelo

Mato Grosso do Sul (16,4%) na geracao de receitas brutas de revenda.
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual
do Comeércio 2007 a 2022 (Tabela Sidra 1407)



. atacado para varejista, enquanto Minas Gerais e Rio Grande Sul tiveram um movimento contrario

Predominancia das atividades comerciais nas Predominéncia das atividades comerciais nas
Unidades da Federagao 2013 Unidades da Federagao 2022

B Comércio por atacado
B Comércio varejista

Da plataforma Bing

Da platatarma Sing
© Microsat, OpenstrestMan

© Micracaft, OpentrestMap

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Estruturais e Teméticas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 2022/2013 (Tabela Sidra 1407)

w27

" VALE DESTACAR!

W

Das 27 UFs do Brasil, 14 possuiam prevaléncia no Comércio por atacado, enquanto as outras 13 tinham o
Comeércio varejista como o segmento de maior relevancia.

A Regido Sul teve o comércio por atacado como mais relevante em todas as suas trés UFs.

Ja o Norte, Centro-Oeste e Sudeste tiveram prevaléncia do comércio por atacado, com excegao de: Acre,
Roraima e Amapa no Norte; Distrito Federal no Centro-Oeste; e Rio de Janeiro no Sudeste. E importante,
no entanto, frisar que a diferenca entre a participagao na receita bruta do comércio por atacado e varejista
no Amapa foi de apenas 0,9 p.p.. Em todas as outras UFs essa diferenca foi maior do que 1,0 p.p., com
destaque para Tocantins, cuja prevaléncia do comércio por atacado € de 70,8% do total.

O Nordeste foi uma Regiao onde o comércio varejista foi o mais presente, com excecdo do Maranhdo,
cuja predominancia ficou com o comércio por atacado.

Entre 2013 e 2022, algumas UFs alteraram sua prevaléncia: Amapa e Bahia alteraram de comeércio por

Q (varejista para por atacado). ,,~



COMERCIALIZAGAO POR INTERNET

Como o IBGE computa a Comercializacao por Internet?

~ No questionario da PAC, as empresas sao questionadas
34 sobre as formas de comercializagao dos seus produtos.
[ ]
-]

o = a . . « _ge o
=a Dentre as opgoes, inclui-se o item comercializacao pela
Internet, que engloba vendas por sites, aplicativos, midias
sociais e aplicativos de mensagem instantanea.

cOoD

Internet (site, aplicativo, midia social, aplicativo de mensagem instantanea)

Qual o ambito da Pesquisa para a questao de
Comercializacao pela Internet?

[
J Apenas as empresas do ESTRATO CERTO, ou seja,
2228 empresas com 20 ou mais pessoas ocupadas em

31/12/2022 e empresas de 0 a 19 pessoas ocupadas com
elevado nivel de receita.



Nudmero de empresas do comércio varejista, total e que
comercializa pela Internet - estrato certo - 2019 a 2022

7,7% 8,0%

/619%——
4,7%

2019 2020 2021 2022

mmm NUmero de empresas - Internet (Mil Empresas) = =% Internet sobre Varejo

O numero de empresas que usaram a comercializacao pela Internet passou de 1,9 mil em 2019 para 3,4 mil em 2022, um
incremento de 79,2%. Em termos de percentual do total de empresas do varejo, esse tipo de comercializagao subiu de 4,7%
em 2019 para 8,0% em 2022.

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgao de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 2019 a 2022 (Tabela Sidra
9349)

¢ VALEDESTACAR

. Percebe-se que o crescimento do numero de empresas do varejo que realizaram
é- comercializacao pela Internet foi mais concentrado em 2020 e 2021, reflexo da busca por
s esse canal como alternativa as restricdes para realizagdo do comércio fisico no periodo da
i crise sanitaria da Covid-19.

Participacao por segmento do numero de empresas do Estrato Certo Variacao
(2022-2019)

varejo da Comercializacao pela Internet (%) 2019 2020

Comercm_ va'lrejlsta de informatica, comunicagao e artigos de 245% 221%  20,3% 42 p.p.8
uso domeéstico

Comeércio varejista de material de construgao 15,2% 14,9% 16,3% 1,1 p.p-T
(aI:Jnr:;?ir::lr(ljovarejlsta de tecidos, vestuario, calgcados e 16,1% 15,5%  15,0% 11 p.p.0
Come’rc'lo varejls'ta de p'ro'dutos’far'maceutlcos,' p'erfumarla, 14,6% 13.6%  14,3% 0,3 p.p.0
cosméticos e artigos médicos, opticos e ortopédicos

g:pne'lgi:cci::;(\;;;ejlsta de produtos novos e usados sem 113% 10,2%  10,8% 0,5 p.p.0
:Iuor:]n:rcm varejista de produtos alimenticios, bebidas e 6,9% 8,5% 9,7% 2,8 p.p.
Hipermercados e supermercados 4,2% 1,7% 7,0% 2,8p.p.1
(elsgt;(:gsvarejlsta de artigos culturais, recreativos e 7.0% 7.2% 6,4% 0,6 p.p.o
Comeércio varejista de combustiveis e lubrificantes 0,2% 0,2% 0,2% 0,0 p.p.0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaco de Estatisticas Estruturais e Teméticas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 2019 a 2022 (Tabela Sidra 9349)



VALE DESTACAR!

Em todas as atividades do varejo, o numero de empresas que comercializaram pela Internet aumentou
entre 2019 e 2022, sendo que Comércio varejista de material de construgao passou de 287 para 553
empresas, maior aumento em termos absolutos. ;

Hipermercados e supermercados, que em 2019 tinha apenas 79 empresas que realizavam vendas pela
internet, passou a ter 237 empresas em 2022, um aumento de 200,0%. Vale ressaltar que a maior parte
desse aumento ocorreu entre os anos de 2019 e 2020 (ano do inicio da pandemia da COVID-19).

do numero de empresas por
porte em 2022

Comercializagao pela Internet por segmento do Varejo 50 a2 99 100 ou mais
Pessoas Pessoas Pessoas
Ocupadas Ocupadas Ocupadas

Hipermercados e supermercados 2,3% 8,9% 26,1%
Comeércio varejista de produtos alimenticios, bebidas e fumo 11,5% 10,0% 2,7%
Comeércio varejista de combustiveis e lubrificantes 0,3% 0,3% 0,2%
Comércio varejista de material de construcao 17,8% 20,7% 13,8%
S::;;i;%::;;?lsta de informatica, comunicacao e artigos de 19,5% 19,9% 19,0%
gso‘;?jtri(\:::svarejlsta de artigos culturais, recreativos e 6,8% 6,6% 5,2%
Come'rc'lo Varejls'ta de p'ro'dutos’far'maceutlcos,' p.erfumarla, 16,0% 15,7% 10,8%
cosmeticos e artigos médicos, opticos e ortopédicos

;Iro"rgtiirrc‘:fcvareusta de tecidos, vestuario, calcados e 13,3% 9,4% 18,1%
Comércio varejista de produtos novos e usados sem 12.6% 8.4% 4.2%

especificagao

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgéo de Estatisticas Estruturais e Temaéticas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 2019 a 2022 (Tabulacgao especial)

VALE DESTACAR!

No recorte de pequenas e médias empresas4, as atividades de Comércio varejista de material de
construcao e de Comeércio varejista de informatica, comunicagdo e artigos de uso doméstico se
destacam com maior nimero de empresas atuantes na comercializagao por internet.

Ja nas grandes empresas, Hipermercados e supermercados foi a atividade com maior nimero de
empresas (26,1% do total), seguido por Comércio varejista de informatica, comunicagao e artigos de uso
domeéstico (19,0%). K

[4] O IBGE utiliza a classificagdo SEBRAE do porte de empresas de comércio e servigos, a seguir: Microempresa com até 9 colaboradores; Pequena empresa com 10 a 49 pessoas
ocupadas; Média empresa com 50 a 99 pessoas ocupadas; e Grande empresa com mais de 100 pessoas ocupadas



// Percentual da Receita Bruta do Varejo na forma de \

r/ Comercializagao pela Internet (%) - Estrato Certo \
i \
|
9.1% \
o / .
5,3%
2019 2020 2021 2022

\ = =|nternet i
//

O percentual de receita bruta do varejo comercializado pela Internet teve crescimento entre 2019 e 2022, passando de 5,3%
para 8,4%. No entanto, nacomparacdocom 2021, verificou-se uma reducao dessa participacdoem 0,7 p.p..

S

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 2019 a 2022 (Tabela Sidra
9349)

Participacado por segmento do varejo do total da receita bruta de Variacao
revenda da Comercializagao pela Internet (%) (2022-2019)

ggngfilgovarejlsta de informaética, comunicagéo e artigos de uso 64.2% 65.9% 60,4% 3.8pp.0
Comércio varejista de tecidos, vestuario, calgados e armarinho 12,0% 109% 10,4% 1,6p.p.%
Comeércio varejista de produtos novos e usados sem especificacdo 58% 42% 57% 0,/1p.p.¢

Hipermercados e supermercados 49% 6,4% 80% 31p.p.T
Comércio varejista de produtos farmacéuticos, perfumaria, cosméticos o o o

e artigos médicos, opticos e ortopédicos R AL | ZEV |2 e
29% 26% 33% 04p.p.¢
30% 25% 24% 06p.p.¢

0,3p.p.&

Comércio varejista de material de construgio

Comeércio varejista de artigos culturais, recreativos e esportivos
Comércio varejista de produtos alimenticios, bebidas e fumo 23% 18% 2,0%

O, 0, 0, =
Comércio varejista de combustiveis e lubrificantes 0:0% 0:0%6 [10:0%

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 2019 a 2022 (Tabela Sidra 9349)

Entre 2019 e 2022, as atividades de Hipermercados e supermercados e Comércio varejista de produtos
farmacéuticos, perfumaria, cosméticos e artigos médicos, 6pticos e ortopédicos se destacaram com o0s
maiores ganhos relativos em termos de receita bruta de revenda (ambos com 3,1 p.p.).

Ja Comércio varejista de informatica, comunicacao e artigos de uso doméstico foi o que mais perdeu
espaco (-3,8 p.p.), mas se manteve com a atividade de maior relevancia em receitas em 2022 (60,4%).
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O percentual das receitas brutas de revenda geradas pela internet cresceu entre 2019 e 2022 para todas as atividades do
varejo. Destaque para o Comércio varejista de tecidos, vestuario, calcados e armarinho, que em 2019 tinha apenas 8,8% de
suasreceitas provenientes dainternet, passoua 14,7%em 2022_ Além disso,
\ S
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédo de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 2019 a 2022 (Tabela Sidra
9349)

CONSIDERAGOES FINAIS

EM SINTESE, O QUE DESTACAR?

® Houve recuperagdo do comércio apos o periodo da pandemia, com destaque para o numero de
; pessoas ocupadas, que atingiu 10,3 milhdes de pessoas, um crescimento frente a 2020 de 585,6
i mil pessoas (ou 6,0%). Essa alta foi suficiente para recuperar o valor pré-pandemia de 2019, de
10,2 milhoes.

¢ B O Comércio varejista se manteve com as atividades de maiores taxas de margem, com valor de
36,5% em 2022. No mesmo ano, Comércio de veiculos, pegas e motocicletas registrou 24,7% de
margem, um aumento de 3,5 p.p. em relagdo a 2019, ultrapassando assim o Comércio por
atacado que em 2022 obteve 22,1% de taxa de margem.

i B Em termos de salarios minimos (s.m.), a série historica obteve seu maior valor, de 2,0 s.m. para o
setor de comércio como um todo.

2 Com relacdo ao nimero de empresas que comercializaram pela internet, houve um aumento de
79,2% entre 2019 e 2022. 4

EM SINTESE, O QUE DESTACAR REGIONALMENTE?

B O Parana ganhou destaque no Brasil no setor de comércio, alcangando a terceira posicao no
8 ranking de relevancia da receita bruta de revenda ao longo de 10 anos, com uma participacao de
" 8,2% do total, subindo uma posi¢ao em relacao a 2013.

» & Por outro lado, o Rio de Janeiro foi a UF que mais perdeu posigdes nesse ranking, caindo da
i terceira maior participagao em 2013, com 8,4%, para a sexta posicao em 2022, com 6,2% de
participacao do total. Ele foi ultrapassado pelas trés UFs da Regiao Sul, com destaque para a
perda de relevancia da atividade de comércio de veiculos no periodo.

& Ao analisar as mudancas ocorridas no Brasil, constatou-se que 14 das 27 UFs - incluindo todas as
trés da Regido Sul - tiveram predominancia no comércio por atacado, enquanto as outras 13 UFs
apresentaram maior relevancia no comeércio varejista.
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