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Pesquisa Anual de Comeércio — PAC retrata as caracteristicas estruturais do
segmento empresarial de comércio pelas empresas brasileiras;

A pesquisa nao tem por objetivo verificar relacoes de causalidade entre
elementos conjunturais especificos e a evolucao dos indicadores

apresentados;

As principais variaveis cobertas pela pesquisa sao: emprego e salarios;
receitas de revenda; custos e despesas; margem de comercializacao;
distribuicao regional da receita.

Quem responde a PAC

= Questionario enviado para as empresas cuja maior parte da receita seja

proveniente da atividade comercial, entendida como compra para revenda,
sem transformacao significante, de bens novos e usados (Secao G -
Comercio,; reparacdo de veiculos automotores e motocicletas da CNAE 2.0).

Situacao ativa no Cadastro Central de Empresas - CEMPRE do IBGE.

Sediadas em Territorio Nacional. Na Regiao Norte, todavia, compreende
apenas os Municipios das Capitais, com excecao do Para, onde abrange os
Municipios da Regiao Metropolitana de Belem.

= Natureza juridica: entidades empresariais (nao inclui MEI).
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Detalhamento das atividades que compoe os
segmentos da PAC

Comeércio de veiculos, pecas e motocicletas

e Comeércio de veiculos automotores
e Comércio de pecas para veiculos
e Comércio de motocicletas, pecas e acessorios

Comeércio por atacado

Comeércio por atacado de matérias-primas agricolas e animais vivos;
Comeércio por atacado de produtos alimenticios, bebidas e fumo;
Comeércio por atacado de tecidos, vestuario e calgcados;

Comeércio por atacado de produtos farmacéuticos, perfumaria,
cosmeéticos e artigos meédicos, opticos, ortopédicos, material escritorio,
papelaria e artigos de uso domeéstico;

Comeércio por atacado de combustiveis e lubrificantes;

Comeércio por atacado de maquinas, aparelhos e equipamentos, inclusive Tl
e comunicacao;

Comeércio por atacado de madeira, ferragens, ferramentas, materiais
elétricos e material de construcao;

Comeércio por atacado de produtos quimicos, siderurgicos, papel, papelao,
residuos e sucatas;

Comeércio por atacado de mercadorias em geral;
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Comeércio varejista

e Hipermercados e supermercados;

e Comércio varejista de produtos alimenticios, bebidas e fumo;
e Comércio varejista de combustiveis e lubrificantes;

e Comércio varejista de material de construcao;

e Comércio varejista de informatica, comunicacao e artigos de uso
domeéstico;

e Comeércio varejista de artigos culturais, recreativos e esportivos;

e Comeércio varejista de produtos farmacéuticos, perfumaria, cosméticos e
artigos médicos, Opticos e ortopédicos;

e Comeércio varejista de tecidos, vestuario, calgcados e armarinho;
e Comércio varejista de produtos novos e usados sem especificacao.

4 N

Os resultados compreendem os 03 segmentos da pesquisa bem
como as 22 atividades que constituem agrupamentos de
empresa na CNAE a 4 digitos.

- /
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Vocé sabia que a diferenca entre atacado e
varejo NAO tem relacao com a quantidade nem
com o valor da venda?

Varejo: mercadoria vendida destinada ao consumidor ff\\

final, para uso pessoal ou doméstico; e ®

Atacado: mercadoria vendida destinada ao consumidor
intermediario, para uso profissional. Sao consideradas
atacadistas empresas cujas vendas destinam-se principal-
mente a outros estabelecimentos, como, por exemplo,
outras empresas e 6rgaos da administracao publica.
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PAC 2022: Principais Resultados

Empresas comerciais
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas,
Pesquisa Anual do Comércio 2022 (Tabela Sidra 1399)



PAC 2022: Principais Resultados
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-y Comeércio de veiculos, pecas e motocicletas

1 e Receita operacional liquida: R$ 585,1 bilhoes
| ®* Pessoas ocupadas: 846,2 mil
e Salarios, retiradas e outras remuneracoes: R$ 30,0 bilhoes

7. 15 Comercio por atacado

* Receita operacional liquida: R$ 3,4 trilhoes

| e Pessoas ocupadas: 1,9 milhao
e Salarios, retiradas e outras remuneracoes: R$ 87,5 bilhoes

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

) Comércio varejista
e s ': * Receita operacional liquida: R$ 2,7 trilhoes
Tl pessoas ocupadas: 7,6 milhoes
e Salarios, retiradas e outras remuneracoes: R$ 200,5 bilhoes




Receita operacional liquida

Composicao da receita operacional liquida (%) - série historica 2007-2022
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= =Comeércio de veiculos, pecas e motocicletas Comércio por atacado Comeércio varejista

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 2007 a 2022
(Tabela Sidra 1400)

Nota: As diferencas entre soma de parcelas e respectivos totais sdo provenientes do critério de arredondamento.

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

® Desde o inicio da série histérica, houve uma alternancia na lideranca entre o Comércio por atacado e o
varejista. A partir de 2020, o comércio atacadista aumentou sua participacao anualmente, resultando na
maior diferenca entre esses dois segmentos na série histérica em 2022, de 10,8 pontos percentuais.

[P ——
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Receita operacional liquida

Principais variagoes da receita operacional liquida nas
atividades comerciais (%)

2013 2022 Variacao

w Comércio por atacado de matérias-primas 28 65 + 3,7
r I I

agricolas e animais vivos

Comércio por atacado de
combustfvgis e lubrificantes 10;2 12r7 2 ) 2:5

é Comércio por atacado de produtos quimicos, 4,0 5,1 + 1.1

O siderargicos, papel, papelao, residuos e sucatas

S— Comércio de veiculos

.-' automotores 818 5:-2 ‘ 3:6
% Comércio varejista de tecidos,

i 7 vestuario, calcados e armarinho 4,4 2,8 ¥ 1,6

Comeércio varejista de ir;lformética,
comunicacdo e artigos de uso
TD doméstico 5,7 4,4 . 1,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Estruturais e
Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 2013/2022 (Tabela Sidra 1400)

2 Dentre os 22 agrupamentos de atividades, o comércio de veiculos automotores foi a que
mais perdeu em participacao do total da receita do comeércio, com queda de 3,6 p.p. entre
: 2013 e 2022.

_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________



Razao de concentracao de ordem 8 (R8)

Razao de Concentracao de Ordem 8 - R8 (%) - série historica 2007 -
2022

11,3
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= =Comércio de veiculos, pecas e motocicletas Comeércio por atacado
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Comércio varejista = =Total

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do
Comércio 2007 a 2022 (Tabulagao especial)

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

B O indicador R8 comecou a mostrar incremento em seu valor a partir de 2020, indicando que as 8 maiores
empresas do setor comercial vém ganhando mais espaco em suas receitas. Destaque para o Comércio por
atacado, que, em comparacao com o ano de 2020, registrou um incremento de 2,3 pontos percentuais.

e ———————————
e

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Razao de concentracao de ordem 8 (R8)

Rankmg Variacao
Indicadores de concentracao de mercado — R8 mm (2022-2013)

Comeércio por atacado de combustiveis e 74.8% 61,0% 13,8 p.p.o
lubrificantes

Comeércio varejista de informatica, comunicacgao e

o
2 artigos de uso domeéstico

340% 41,7% 7,7 p.p. 1

3° Comeércio por atacado de mercadorias em geral 35,8% 32,9% 29 p.p.d

Ranking Variacao
Indicadores de concentracao de mercado — R8 mm (2022-2013)

Comeércio varejista de produtos alimenticios,

o o
bebidas e fumo 22% 20%  02p.p.d

2° Comeércio varejista de combustiveis e lubrificantes 2,3%  3,3% 1,0 p.p.1

3° Comércio de veiculos automotores 5,5% 7,4% 1,9 p.p. 1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 2013/2022
(Tabulacéo especial)
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O que é a taxa de margem de comercializacao?

E definida pela razdo entre a margem de comercializacdo e o
custo das mercadorias revendidas. Ela representa o retorno do
esforco de vendas de mercadorias, depois de descontado o
custo com a venda de seus produtos.

. / Margem de comercializacao
Corresponde a diferenca entre a receita liquida de revenda e os
custos das mercadorias revendidas.

Custo de mercadorias revendidas

E o valor contabil das mercadorias adquiridas para revenda. E
calculado a partir da soma do valor das compras de mercadorias
para revenda mais a variacdo de estoques dessas mercadorias.
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Margem de comercializacao

Evolucao da Taxa de margem de comercializacao (%) - série historia
2007 - 2022

29 g ==30,5==30,6 =—30,4 == 30,0 = 30,3 = —_— —_—
26,5y g 23— 27,6286 20 293 —=290—=288— 57 3—279
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2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
= =Comércio de veiculos, pecas e motocicletas Comeércio por atacado Comeércio varejista = =Total

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgao de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 2007 a 2022 (Tabela
Sidra 1418)

s ~.

2 Enquanto Comércio de veiculos, pecas e motocicletas registrou um ganho 4,4 p.p. na taxa de
margem entre 2013 e 2022, o Comércio varejista (que possui as maiores taxas de margem) e
Comércio por atacado tiveram uma queda de 3,4 p.p. e 3,0 p.p., respectivamente. Na comparacao
com 2021, os trés segmentos obtiveram um aumento da margem, com destaque para o comeércio
varejista, que aumentou em 1,7 p.p. sua taxa.

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Margem de comercializacao

Ranking Taxas de margem de comercializacao Variagao
(maiores) 9 ¢ (2022-2013)

Comércio varejista de tecidos, vestuario, calcados e

(o)
armarinho 751% 83,7% 8,6p.p.T

Comeércio varejista de artigos culturais, recreativos e

2° ’
esportivos

68,1% |'76,2% || 8,1'p:p. 1
Comeércio varejista de produtos farmacéuticos,

3° perfumaria, cosméticos e artigos médicos, opticos e 56,5% 71,1% 14,6 p.p.1
ortopédicos

DL Taxas de margem de comercializacao Yaracag
(menores) g ¢ (2022-2013)

1° Comércio por atacado de combustiveis e lubrificantes 8,3% 5,5% 28p.p.¢

Comércio por atacado de matérias-primas agricolas e

20
animais vivos

17,0% 11,8% 52p.pd

3° Comércio varejista de combustiveis e lubrificantes 17,5% 12,9% 4,6 p.p.0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 2013/2022
(Tabela Sidra 1418)

i ®  As maiores taxas de margem de comercializacao em 2022 ficaram dentro do comércio varejista.

___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Margem de comercializacao

Ranking Ranking de maiores aumentos das Variacao
(maiores) Taxas de margem de comercializacao (2022-2019)

Comércio varejista de produtos

1° farmacéuticos, perfumaria, cosméticos e 59,5% 71,1% 11,6 p.p. T
artigos médicos, opticos e ortopédicos

20 Comerc.:lo varejista de artigos culturais, 64.7% 76.2% 11,5 p.p. &
recreativos e esportivos

30 Comefc!o de motocicletas, pecas e 29.7% 37.1% 7.4p.p. f
acessorios

Ranking Ranking de maiores das Variacao
(menores) Taxas de margem de comercializacao (2022-2019)

10 Comeércio varejlst.a. de~ produtos novos e 59,8% 50,1% 9,7 p.p. ¥
usados sem especificacao
20 Corpercm por atapaqo de matérias-primas 14,8% 11,8% 3,0 p.p. &
agricolas e animais vivos
5 Comércio varejista de produtos 5 -
< alimenticios, bebidas e fumo &0 el 2D R

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 2019/2022
(Tabela Sidra 1418)

'/ i
: 8 Os dois maiores aumentos de taxa de margem no periodo ocorreram em agrupamentos de !
Comércio varejista entre 2019 e 2022




Indicadores de emprego — pessoal ocupado

Pessoal ocupado em 31/12 (em milhdes de pessoas) - série
historica de 2007 - 2022

o—104—106=103__ 111 —102—10,2 1=—=103

_9s—1% —102— g5 —10,
__9,0

_85

76—7,9

07—08=—09=—09=—-09—09—09—09—09-—-09=—09=—-09=—09=—08=—08=—0,8

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

= =Comeércio de veiculos, pecas e motocicletas Comeércio por atacado Comércio varejista = =Total
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do
Comeércio 2007 a 2022 (Tabela Sidra 1403)

———————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

® (O setor do comeércio apresentou recuperacao entre 2019 (ano pré-pandemia) e 2022, chegando a 10,3
milhoes de pessoas. Destaque também para os 1,9 milhao de pessoas ocupadas no comércio por atacado,
o maior da série historica.

___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________



Indicadores de emprego — pessoal ocupado

Ranking Ranking de maiores aumentos Variacao
(maiores) (em pessoas) (2022-2013)

Hipermercados e supermercados 1 140,5 mil 1532,6 mil 392,1 mil
Comeércio varejista de produtos
2° farmaceuticos, perfumaria, cosmeticos e 731,1 mil 880,1 mil 149,0 mil i

artigos médicos, opticos e ortopédicos

Comercio por atacado de matérias-primas
agricolas e animais vivos

D

78,1 mil  112,7 mil 34,6 mil

Ranking Ranking de maiores Variacao
(menores) (em pessoas) (2022-2013)

Comeércio varejista de tecidos, vestuario

" 1349,2 mil 1059,2 mil 289,9 mil{
calcados e armarinho

Comeércio varejista de material de

20
construcao

964,7 mil 854,3 mil 110,4 mil ¥

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE e IBGE |

Comeércio varejista de produtos novos e

3° e
usados sem especificacao

597,1 mil  519,7 mil 77,4 mil¥

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio
2013 - 2022 (Tabela Sidra 1403)

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

i  Nos ultimos 10 anos, a atividade de hipermercados e supermercados foi a que mais cresceu em termos
i absolutos. Em contrapartida, as trés maiores quedas ocorreram no segmento de comércio varejista.

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Indicadores de emprego - salarios medio
mensal em salarios minimos

Salario médio mensal (em salarios minimos), por segmentos do
Comeércio, de 2007 a 2022

&2 /BGE

2,4 2,4
237 TN TN g g — 2.3

2,2==2,2 2,2
So0—20—20— 21 ~20"

2
22— '3\21/

2,0
—1,9\18,1,9’

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

= =Comeércio de veiculos, pecas e motocicletas Comeércio por atacado Comércio varejista = =Total

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do
Comércio 2007 a 2022 (Tabulagao especial)

Nota: Valores nominais calculados pela divisao dos salérios, retiradas e outras remuneracoes pelo saladrio minimo anual, cujo calculo
inclui o 130 saldrio, e, em seguida, pelo total de pessoal ocupado nas empresas. O calculo do salario minimo anual resultou no valor
de R$ 8 814,00 em 2013 e de R$ 15 756,00 em 2022. A interpretacao desses resultados deve ser realizada com cautela, pois refletem
também as mudancas das politicas de reajuste do salario minimo no Brasil.

O valor do salario médio mensal, mensurado em salarios minimos (s.m.), em 2022, foi o maior da série
i historica do comércio, com o valor de 2,0 s.m.. Os trés segmentos apresentaram um aumento dos salarios
| pagos a partir de 2020, ano onde os efeitos da pandemia da COVID-19 foram mais intensos.

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Indicadores de emprego - salarios medio
mensal em salarios minimos

Ranking Maiores Salarios médios Variacao
(maiores) (em salarios minimos) (2022-2013)

10 Com_e_rmo por atacado de combustiveis e 6,2 4,4 18s.m.l
lubrificantes

Comércio por atacado de maquinas,
2° aparelhos e equipamentos, inclusive Tl e 4,5 4,4 0,1s.m.
comunicacao

Comercio por atacado de produtos
3° farmacéuticos, perfumaria, cosméticos e 3,6 4,1 0,5s.m. ¢
artigos médicos, opticos, ortopédicos, etc.
Ranking Menores Salarios médios
(menores)

Variacao
(2022-2013)

1° Representantes e agentes do comércio 1,1 1,3 0,2s.m. T

|
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Comeércio varejista de produtos alimenticios,

2 bebidas e fumo

1,2 1,3 0,1s.m. T
Comércio varejista de tecidos, vestuario,

30
calcados e armarinho

1.4 1,5 0,1s.m.f

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio
2013/2022 (Tabulagao especial)

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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O perfil do emprego nas empresas comerciais

Principais indicadores de emprego das empresas comerciais, segundo as divisoes do comércio

g&':i'gigrii \.;aééglsos Comércio Cnm_»iér:io
e motocidetas por atacado varejista
7 Meédia de pessoas Q@ Média de pessoas 6 Média de pessoas
ocupadas ocupadas ocupadas
2013 2,2 Salario medio mensal 2,8 Salario médio mensal 1,5 Salario médio mensal
(saldrios minimos) (1) (salarios minimos) (1) (salarios minimos) (1)
& Média de pessoas 8 Média de pessoas 7 Média de pessoas
2022 ocupadas ocupadas ocupadas
2,3 Salario médio mensal 2,9 Salario médio mensal 1,7 Salario médio mensal
(salarios minimos) (1) (salarios minimaos) (1) (salarios minimos) (1)

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE e IBGE |

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagcao de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 2013/2022
(Tabulacao especial)

B O porte das empresas se manteve relativamente estavel dentro dos segmentos, sendo o comércio
varejista o unico a aumentar seu porte, de 6 para 7 pessoas, entre 2013 e 2022.

_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Estrutura das empresas comerciais nas Grandes Regioes

Participacao das variaveis selecionadas,
segundo as Grandes Regices (%)

3,1
Bl 20 ' 17,2 51,7 197 82
Pessoal
ocupado 2022 17.6 50,6 196 8,8
3.5
= 2013 . 13,3 56,1 197 7.8
Salarios, I:
retiradas e outras - 2022 l 13,3 54,6 20,2 8,6
remuneragoes 3,2
5
$ |:20'|3 . 15,2 52,2 19,6 95
Receita bruta L 2022 ! 14,5 48,0 215 119
de revenda 472
1,9
i [2013 ' 18.9 49,1 21 79
Unidades _ 2022 L 18,3 47,6 223 95
locais 2.4
B Norte Nordeste Sudeste Sul Centro-Oeste

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Estruturais e Tematicas
em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 2013/2022 (Tabela Sidra 1407)

Nota: As diferencas entre soma de parcelas e respectivos totais sdo provenientes do critério
de arredondamento.

® A Regiao Sudeste continuou sendo a mais relevante nos quesitos de receita bruta de revenda,
salarios, pessoal ocupado e unidades locais, apesar de ter apresentado em todos eles uma
reducao da sua participacao no Pais.

e e e
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Estrutura das empresas comerciais nas Grandes Regioes

Salario médio mensal das empresas comerciais
(salarios minimos)

2,0 21
1 .B z.ru 1 .9
1,5
Brasil Norte MNordeste  Sudeste Sul Centro-
Oeste

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Estruturais e Tematicas em
Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 2022 (Tabulagao especial)

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

=  As empresas do setor de comércio pagaram 2,0 s.m. em meédia no ano de 2022, com a Regiao Sudeste
sendo a que pagou os maiores valores (2,1 s.m.) e a Regiao Nordeste os menores (1,5 s.m.)

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Estrutura do comércio nas Grandes Regioes — Participacao na
Receita bruta de revenda (%) - 201352022

Regiao Norte
3,5% = 4,2%

Regiao Nordeste
15,2% =2 14,5%

Regiao Centro-Oeste e
9,5% <> 11,9%

Regiao Sudeste
52,2% = 48,0%

& Regiao Sul
' 19,6% = 21,5%

Da plataforma Bing
Microsoft, OpenstrestMap

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio
2013/2022 (Tabela Sidra 1407)
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Ranking da receita bruta de revenda das Unidades da
Federacao - 2013 - 2022

Sao Paulo; 1 Sao Paulo; 1

Minas Gerais; 2 Minas Gerais; 2

Rio de Janeiro; 3 Parana; 3
Parana; 4 Rio Grande do Sul; 4
Rio Grande do Sul; 5 Santa Catarina; 5
Santa Catarina; 6 Rio de Janeiro; 6
Bahia; 7 Mato Grosso; 7
Goias; 8 > Goias; 8
Pernambuco; 9 Bahia; 9

Espirito Santo; 10 ) Espirito Santo; 10
Mato Grosso; 11 Pernambuco; 11

2013 2022

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do
Comeércio 2013/2022 (Tabela Sidra 1407)

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

"B Sao Paulo se manteve como a principal UF no ranking nacional, com 28,6% de participacao. Minas Gerais
ganhou em participacao (1,1 p.p.) e ficou com 10,0% na segunda posicao desse ranking. Parana (8,2% de
participacao), Rio Grande do Sul (6,8%) e Santa Catarina (6,5%) ganharam uma posicao cada, nos ultimos
10 anos, e ultrapassaram o Rio de Janeiro (6,2% de participacao), que caiu para a sexta posicao, com uma
reducao de 2,2 p.p.

_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Predominancia das atividades comerciais nas Unidades da
Federacao 2022

Predominancia das atividades comerciais nas Predominancia das atividades comerciais nas
Unidades da Federacao 2013 Unidades da Federagao 2022

B Comércio por atacado
B Comércio varejista

Da plataforma Bing

Da plataforma Bing
© GeoNames

© GeoNames

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio
2013/2022 (Tabela Sidra 1407)

S

Das 27 UFs do Brasil, 14 possuiam prevaléncia no Comércio por atacado, enquanto as outras 13 tinham o
Comeércio varejista como a atividade de maior relevancia.

Entre 2013 e 2022, algumas UFs alteraram sua prevaléncia: Amapa e Bahia alteraram de comércio por
atacado para varejista, enquanto Minas Gerais e Rio Grande Sul tiveram um movimento contrario
(varejista para por atacado). /
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Comercializacao pela Internet

Setor
comercial

Comercio
varejista

Comércio
varejista —
estrato certo

Comercializacao
pela Internet

H |
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Comercializacao pela Internet

Setor
comercial

*atistica IBGE a2 IBGE |

1 ESTRATO CERTO: empresas com 20 ou
- mais pessoas ocupadas em 31/12/2022 e
« empresas de 0 a 19 pessoas ocupadas
w com elevado nivel de receita.

Comercio
varejista

Instituto Brasileirode G-

Comércio

varejista —
estrato certo

Comercializacéo
pela Internet
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Como o IBGE computa a Comercializacao por
Internet?

No questionario da PAC, as empresas sao
questionadas sobre as formas de comercializacao
dos seus produtos.

Dentre as opcgoes, inclui-se o item comercializacao
pela Internet, que engloba vendas por sites,
aplicativos, midias sociais e aplicativos de
mensagem instantanea.

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

JRMA DE REALIZACAOQO DAS VENDAS - SISTEMA [ COMERCIALIZAC AC ERGENTUAL

Internet (site, aplicativo, midia social, aplicativo de mensagem instantanea)
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Comercializacao pela Internet - Numero de empresas

Numero de empresas do comeércio varejista, total e que comercializa pela
Internet - estrato certo - 2019 a 2022

7,7% 8,0%

/6'9%
4,7%

2019 2020 2021 2022

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE e IBGE |

mmm Nimero de empresas - Internet (Mil Empresas) = ==9% Internet sobre Varejo

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio
2019 a 2022 (Tabela Sidra 9349)

___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

i B O numero de empresas que usaram a comercializacdo pela Internet cresceu 79,2% entre 2019 e 2022,
i passando de 1,9 para 3,4 mil empresas. Do total das empresas do comércio varejista, 4,7% realizavam
algum tipo de comercializacao pela Internet em 2019, valor que que subiu para 8,0% em 2022.

___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Comercializacao pela Internet - Numero de empresas |E

Participacao por segmento do numero de empresas do Variacao
(2022-2019)

varejo da Comercializagao pela Internet (%) 2020 | 2022

Ss;nfgic;:t?gijista de informatica, comunicacao e artigos de 245% 221%  20,3% 42 pp.0
Comeércio varejista de material de construcao 15,2% 14,9% 16,3% 1,1 p.p.T
g:)r;naérgﬁiﬁovarejista de tecidos, vestuario, calcados e 16,1% 15,5%  15.0% 11 .0
cosméticos.s artigos médicos, spticos s ortopedicos | 146% 138% 143%  03pp.d
gglgsirﬁi:c;;éagejista de produtos novos e usados sem 11.3% 10.2%  10.8% 0,5 p.p.0
ﬁjor:frcio varejista de produtos alimenticios, bebidas e 6.9%  85% 9,7% 2.8 p.p. 1
Hipermercados e supermercados 42%  7,7% 7,0% 2,8 p.p. 1
g;;;?tric\:,igsvarejista de artigos culturais, recreativos e 70%  7.2% 6,4% 0,6 p.p.0
Comércio varejista de combustiveis e lubrificantes 02%  02% 0,2% 0,0 p.p. 4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio
2019 a 2022 (Tabela Sidra 9349)
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Comercializacao pela Internet — Receita bruta de revenda

Percentual da Receita Bruta do Varejo na forma de Comercializacao
pela Internet (%) - Estrato Certo

9,1%

/ \ 8,4%

8,4%

5,3%

2019 2020 2021 2022

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica |BGE e2/BGE |

= =|nternet

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do
Comércio 2019 a 2022 (Tabela Sidra 9349)

————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

i B O percentual de receita bruta do varejo comercializado pela Internet teve crescimento entre 2019 e 2022,
passando de 5,3% para 8,4%. No entanto, na comparacao com 2021, verificou-se uma reducao dessa
i participacao em 0,7 p.p. em 2022.

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Comercializacao pela Internet — Receita bruta de revenda| &=

Participacao por segmento do varejo do total da receita bruta de Variacao
revenda da Comercializagao pela Internet (%) (2022-2019)

64,2% 65,9% 60,4% 3,8p.p.0

&2 /BGE |

Comeércio varejista de informatica, comunicacao e artigos de uso

domestico

Comércio varejista de tecidos, vestuario, calcados e armarinho 12,0% 10,9% 10,4% 1,6p.p.¢
Comeércio varejista de produtos novos e usados sem especificacao 58% 42% 57% 0,1p.p.¢
Hipermercados e supermercados 49%  6,4% 8,0% 31p.p.T

Comeércio varejista de produtos farmacéuticos, perfumaria, cosméticos
e artigos médicos, opticos e ortopédicos

Comeércio varejista de material de construgao 29%  2,6% 33% 04p.p.T
3,0% 25% 2,4% 0,6p.p.0

4,8% 5,6% 7,9% 3 1p.p.T

Comercio varejista de artigos culturais, recreativos e esportivos
Comeércio varejista de produtos alimenticios, bebidas e fumo 2,3% 1,8% 2,0% 0,3p.p.¥

0, 0, 0, _
Comércio varejista de combustiveis e lubrificantes 0,0% 0,0%  0,0%

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio 2019 a
2022 (Tabela Sidra 9349)

- SS

B Entre 2019 e 2022, as atividades de Hipermercados e supermercados e Comércio varejista de produtos
farmacéuticos, perfumaria, cosméticos e artigos médicos, Opticos e ortopédicos se destacaram com o0s |
maiores ganhos relativos em termos de receita bruta de revenda (ambos com 3,1 p.p.).

SN,
\

®m Ja Comércio varejista de informatica, comunicagao e artigos de uso doméstico foi o que mais perdeu |
espaco (-3,8 p.p.), mas se manteve com a atividade de maior relevancia em receitas em 2022 (60,4%). E

’
_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Comercializacao pela Internet — Receita bruta de revenda

Receita bruta de revenda - % Internet dentro das atividades - Estrato Certo
- 2019 a 2022

= ==Hipermercados e supermercados

Comércio varejista de produtos alimenticios,
38,9%\ bebidas e fumo
34 3%/ e Comércio varejista de combustiveis e
' lubrificantes
= =Comércio varejista de material de construcao
= =Comércio varejista de informatica, comunicacao
22,4% e artigos de uso domeéstico

= =Comeércio varejista de artigos culturais,

17,0% recreativos e esportivos
14,8% 155%* 14,7%
. }ggo;: 13,5:/0 = ==Comeércio varejista de produtos farmacéuticos,
10.3% 11.7% 13,4% perfumaria, cosméticos e artigos médicos,
9,0% opticos e ortopédicos N
8,8% ——7.3% = =Comércio varejista de tecidos, vestuario,

5,3% 5,8% = calcados e armarinho

2’89/ -

2019 2020 2021 2022

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE e IBGE |

= =Comércio varejista de produtos novos e usados
sem especificacao

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas, Pesquisa Anual do Comércio
2019 a 2022 (Tabela Sidra 9349)

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

2 Em todas as atividade do varejo, o percentual das receitas brutas de revenda geradas pela internet cresceu
entre 2019 e 2022, com destaque para o Comércio varejista de informatica, comunicacao e artigos de uso
doméstico, cujo total de receitas pela internet atingiu 35,6% em 2022. Comércio varejista de tecidos,
vestuario, calcados e armarinho, que em 2019 tinha apenas 8,8% de suas receitas pela internet, passou a
14,7% em 2022.

_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Sintese de resultados

P

Houve recuperacao do comeércio apos o periodo da pandemia, com
destaque para o numero de pessoas ocupadas, que atingiu 10,3 milhoes de
pessoas, um crescimento frente a 2020 de 585,6 mil pessoas (ou 6,0%).
Essa alta foi suficiente para recuperar o valor pré-pandemia de 2019, de
10,2 milhoes.

O Comércio varejista se manteve com as atividades de maiores taxas de
margem, com valor de 36,5% em 2022. No mesmo ano, Comércio de
veiculos, pecas e motocicletas registrou 24,7% de margem, um aumento de
3,56 p.p. em relacao a 2019, ultrapassando assim o Comércio por atacado
que em 2022 obteve 22,1% de taxa de margem.

Em termos de salarios minimos (s.m.), a série histdrica obteve seu maior
valor, de 2,0 s.m. para o setor de comércio como um todo.

Com relacao ao numero de empresas que comercializaram pela internet,
houve um aumento de 79,2% entre 2019 e 2022.
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Sintese de resultados - Regional

P R

O Parana ganhou destaque no Brasil no setor de comércio, alcancando a
terceira posicao no ranking de relevancia da receita bruta de revenda ao
longo de 10 anos, com uma participacao de 8,2% do total, subindo uma
posicao em relacao a 2013.

Por outro lado, o Rio de Janeiro foi a UF que mais perdeu posicoes nesse
ranking, caindo da terceira maior participacao em 2013, com 8,4%, para a
sexta posicao em 2022, com 6,2% de participacao do total. Ele foi
ultrapassado pelas trés UFs da Regiao Sul, com destaque para a perda de
relevancia da atividade de comércio de veiculos no periodo.

® Ao analisar as mudancas ocorridas no Brasil entre 2013 e 2022, constatou-se

que 14 das 27 UFs - incluindo todas as trés da Regiao Sul - tiveram
predominancia no comércio por atacado, enquanto as outras 13 UFs
apresentaram maior relevancia no comeércio varejista.

S E s e e = = = m mmmmmmmEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE®E®E®E®®®®®m®m®®®mmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmm=m=m=mmmmmmm=m=m=m=m=m=m=m=mmm=m=m=m=m=m=m=525>"



PACHIR:

Coordenacao de Estatisticas Estruturais e Tematicas em Empresas
Geréncia de Analise Estrutural e Tematica
Geréncia de Métodos
Geréncia de Planejamento e Producao

pesquisas.estruturais.tematicas@ibge.gov.br

Expediente . - -
- Projeto grafico Se o assunto é Brasil,

Elaboracdo do texto Centro de Documentagdo e

Diretoria de Pesquisas, Disseminacdo de Informagdes, procure o IBGE.

Coordenacdo de Estatisticas Geréncia de Editoragdo

Estruturais e Tematicas em Imagens fotogrificas o fibgeoficial jibgeoficial 0 /@ibgeoficial

Empresas Freepik

Normalizagdo textual Pexels P ibgecomunica ([ /ibgeoficial

Centro de Documentacdo e Impressao
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